EN

»Noch grofier als die Auswahl hier sind meine Karrierechancen.«

DIE PRAXIS

STUDIEREN. @

Fachhochschule fiir
Management & Kommunikation

W K Ol
WWW.FH-WIEN.AC.AT
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INFORMIEREN
UND BEWERBEN:
WWW.FH-WIEN.AC.AT

i +43 (1) 476 77-5744
S,

FH-WIEN.AC.AT
STUDIERENDE BACHELOR UND MASTER

Mehr als 2.800

STUDIENGANGE

11 Bachelor-Studiengange
8 Master-Studiengange

ORGANISATIONSFORMEN

Die Master-Studiengange werden
berufsbegleitend angeboten. Die
Bachelor-Studiengange konnen
grofteils sowohl in der berufsbeglei-
tenden als auch in der Vollzeit-Variante
belegt werden. Die Bachelor-Studien-
gange in der Vollzeit-Form beinhalten
ein verpflichtendes Auslandssemester
bzw. -praktikum.

START DER STUDIENGANGE

September oder Oktober 2019

BEWERBUNGSZEITRAUM

Januar bis Mai 2019

KOSTEN
Die StudiengebUhren betragen 363,36
Euro pro Semester (exkl. OH-Beitrag).
Infos zu GebuUhren fur Studierende aus
Nicht-EU- und Nicht-EEA-Landern finden
Sie auf unserer Website.

STUDIENORT

wko campus wien
Wahringer Gurtel 97
1180 Wien
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FHWIEN DER WKW

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

Willkommen bei der Nr. 1
fiir Management und Kommunikation.

Die FHWien der WKW ist Osterreichs fiih-
rende Fachhochschule fur Management und
Kommunikation. Seit bald 25 Jahren schrei-
ben wir an unserer Erfolgsgeschichte und
haben unser Studienangebot in dieser Zeit
Zug um Zug ausgebaut. Es umfasst heute
Bachelor- und Master-Studiengange in neun
Studienbereichen: Digital Economy*, Com-

munication Management, Financial Manage-

ment, Human Resources & Organization,
Journalism & Media Management, Manage-
ment & Entrepreneurship, Marketing & Sa-
les Management, Real Estate Management
und Tourism & Hospitality Management.

UBER 10.000
ABSOI.VEN“NNEN Portfolio der
FHWien der WKW

17 Weiterbildungsprogramme, unter ihnen
der International MBA in Management and
Communications. Mit diesem breit gefa-
cherten Angebot ist die FHWien der WKW
aus dem heimischen Bildungsmarkt nicht
mehr wegzudenken. Viele der Gber 10.000
Absolventinnen der FHWien der WKW haben
Spitzenpositionen im In- und Ausland inne.
Das ist der schonste Beleg fir die Qualitat
unserer Studiengange.

VON DEN BESTEN
I.ERNEN den Bedurfnis-
sen der Unter-

nehmen zeichnen die FHWien der WKW
aus. Rund zwei Drittel unserer Lehrenden
kommen aus der Wirtschaft. Dieser hohe
Praxisbezug bereitet unsere Studierenden
optimal auf das Berufsleben vor. Bereits im
Studium knipfen sie wertvolle Kontakte zu

DarUber hinaus
zahlen zum

Praxisnahe und
Orientierung an

potenziellen Arbeitgeberlnnen. Dafir bieten
sich viele Gelegenheiten — vom verpflich-
tenden Berufspraktikum bis zu Lehr- und
Forschungsprojekten mit fuhrenden Unter-
nehmen Osterreichs.

AUFDER UBER. 25 Peorer
HOLSPUR IM BERUF.  ommen gros.
teils berufs-

begleitend oder in der Vollzeit-Form belegt
werden. Alle Master-Studiengange werden
ausschlieflich berufsbegleitend angeboten.
Das macht die akademische Ausbildung

an unserer Fachhochschule attraktiv fur
berufstatige Menschen. Sprachkurse, die
Méglichkeit zu Auslandssemestern und eng-
lischsprachige Studienprogramme erganzen
das vielfaltige Bildungsangebot.

TOP-PARTNER FUR
DIE WIRTSCHAFT,  haven wir den
Anspruch,

methodisch gesicherte Forschungserkennt-
nisse zu erarbeiten und praxisorientiertes
Know-how fur Unternehmen zu schaffen.
Wir arbeiten laufend an der praktischen
Relevanz unserer wissenschaftlichen
Arbeit fUr die Wirtschaft. Unternehmen und
Studierenden bieten wir eine Vielzahl an
Moglichkeiten zur Kooperation. Zusatzlich
fordern wir mit dem Netzwerk »Alumni&Co«
den Austausch von Absolventinnen, Studie-
renden, Mitarbeiterlnnen und Lehrenden
mit der Wirtschaft.

Als Partner fur
die Wirtschaft

*Vorbehaltlich der Genehmigung der AQ Austria

ING. MAG. (FH)
MICHAEL HERITSCH, MSc
Chief Executive Officer
FHWien der WKW
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Lebendiges Wissen
fiir die Wirtschaft.

FHWIEN DER WKW

é\a
DI WALTER RUCK MAG. MEINHARD ECKL KOMMR HELMUT SCHRAMM MAG. MARTIN GOBEL
Prisident Direktor Prisident Fonds Geschaftsfiihrer
Wirtschaftskammer Wirtschaftskammer der Wiener Fonds der Wiener
Wien Wien Kaufmannschaft Kaufmannschaft
Wer sich bildet, kommt weiter. Um wett- MODERNS‘I’ES Auf dem wko
bewerbsfahig zu bleiben, brauchen Un- campus wien -5-
ternehmen die besten Mitarbeiterinnen. KARRIEREZENTRUM erwartet die
Diese finden sie in den Absolventinnen der Studierenden
FHWien der WKW. Mit ihrer praxisnahen geballte Wirtschaftskompetenz. Die

akademischen Ausbildung deckt sie punkt- FHWien der WKW ist in einem der grofdten
genau den Bedarf der Wirtschaft ab. Unter- und modernsten Bildungszentren Wiens
suchungen belegen, dass die Chancen der angesiedelt. Mit ihrer hohen Qualitat
Absolventinnen der FHWien der WKW am und der Anbindung an die Praxis bietet
Arbeitsmarkt ausgezeichnet sind. die FHWien der WKW eine erstklassige
Ausbildung am Puls der Wirtschaft. Wer hier
studiert und sich persoénlich engagiert, hat
ZWEl STARKE Méglich machen das beste Karrierechancen im In- und Ausland!
die klare Ausrichtung
PARTNER auf Management und
Kommunikation, der
hohe Anteil von Lehrenden aus der Praxis
und der standige Austausch mit Unterneh-
men. Hinter diesem Konzept stehen zwei
starke Institutionen — die Wirtschaftskam-
mer Wien (WKW) und der Fonds der Wiener
Kaufmannschaft. Gemeinsam tragen wir die
FHWien der WKW und fordern so die wirt-
schaftsnahe Lehre und Forschung in Oster-
reich.

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



FHWIEN DER WKW

Beste Chancen fiir
die Zukunt.

FHWIEN DER WKW

FH-PROF." MAG.? DR." BEATE HUBER
Chair of the Academic Board,
Head of Academic Affairs

Der Erfolg der Studierenden ist unsere
Motivation. Wir stellen hochste Anspriiche
an die Lehrenden und die Qualitat unseres
Studienprogramms. Denn eine fundierte
Ausbildung und ausgepragte Social Skills
bilden die Startrampe fur eine glanzende
Berufslaufbahn.

GEFRAGTES Die FHWien der

WKW zahlt zu den
STUDIENANGEBOT Besten in Oster-

reich und stellt
sich dem europaischen Wettbewerb. Unsere
Studierenden erwartet eine praxisnahe Aus-
bildung in einem modernen, lernférdernden
Ambiente. Nach ihrem Bachelor-Abschluss
konnen sie sofort in die Arbeitswelt einstei-
gen, das Master-Studium erméglicht eine
Vertiefung auf wissenschaftlichem Niveau.
Viele Studierende belegen die Studiengange
neben dem Beruf und wenden das Gelernte
sofort im Alltag an.

LEHREN UND Der enge Bezug zur

Praxis ist integraler Teil
FORSCHEN der Lehre: Spitzenkrafte

aus Unternehmen
erarbeiten mit den Studierenden in den
Lehrveranstaltungen Lésungen und Modelle
flr Management und Kommunikation in
ihrer Branche. Auch in der Forschung arbei-
ten wir eng mit Partnern aus der Wirtschaft
zusammen. Um die Studierenden optimal
auf die Karriere vorzubereiten, entwickeln
wir die Lehrinhalte laufend weiter und set-
zen modernste didaktische Methoden ein.

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Das brauchen Sie
fiir lhr Studium:

Bachelor-Studiengénge Master-Studiengange

ALLGEMEINE HOCHSCHULREIFE ABGESCHLOSSENER FACHEINSCHLAGIGER
Diese ist in folgenden Fallen gegeben: FACHHOCHSCHUL-BACHELOR-STUDIENGANG
(mind. 180 ECTS) oder

FHWIEN DER WKW

P> osterreichische Reifeprifung (Matura)

P Berufsreifeprifung ABGESCHLOSSENES GLEICHWERTIGES

» Studienberechtigungsprifung fir STUDIUM an einer anerkannten inlandischen
wirtschaftswissenschaftliche Studien bzw. oder auslandischen postsekundaren
beim Bachelor-Studiengang Digital Economy Bildungseinrichtung (mind. 180 ECTS)
Studienberechtigungsprifung fur sozial- und
wirtschaftswissenschaftliche Studien oder NACHWEIS DER ERWORBENEN
technisch-naturwissenschaftliche Studien ZUGANGSVORAUSSETZUNGEN FUR DAS

P auslandischer Abschluss, der durch Nostri- VORANGEGANGENE AKADEMISCHE STUDIUM:
fizierung oder Anerkennung einem der oben Allgemeine Hochschulreife, Studienberechtigungs-
erwahnten Abschlusse entspricht prufung, Berufsreifeprafung, Vorbereitungslehr-

P Abschluss eines mindestens dreijahrigen gange

Studiums an einer anerkannten inlandischen
oder auslandischen postsekundaren Bildungs-

S Weitere Informationen finden Sie
einrichtung

auf unserer Website:
fh-wien.ac.at/bewerben/voraussetzungen-master

Nahere Informationen finden Sie auf:
fh-wien.ac.at/bewerben/voraussetzungen-bachelor

MSc-Studien [nternational MBA

SECHS JAHRE EINSCHLAGIGE ABGESCHLOSSENES ERSTES
BERUFSERFAHRUNG, STUDIUM VON VORTEIL

davon mindestens ein Jahr in

Flhrungsfunktion MEHRJAHRIGE BERUFSERFAHRUNG

inklusive Leitungsfunktion
oder

GUTE ENGLISCHKENNTNISSE
BACHELOR-ABSCHLUSS

plus ein Jahr Berufserfahrung Der International MBA in Management &

Communications richtet sich an Menschen aus
der Praxis mit oder ohne wirtschaftlichen
Hintergrund, die sich fir héhere Fihrungs-
aufgaben qualifizieren mochten. Weitere
Informationen finden Sie auf: fh-wien.ac.at/mba

Informationen dazu finden Sie auf:
fh-wien.ac.at/weiterbildung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Viele Griinde sprechen
fiir die FHWien der WKW:

FHWIEN DER WKW

» Viele der iiber 10.000 Absolventinnen
haben Spitzenpositionen inne.

» Jwei Drittel unserer Lehrenden kom-
men direkt aus der Wirtschaft.

> Lentrale Lage im Herzen von Wien -
perfekte Verkehrsanbindungen

» Englischsprachige Studienprogramme

» Mehr als 110 Partnerhochschulen
weltweit

» Optimale Verbindung von Wissen-
schaft und Wirtschaft

CAMPUS-LEBEN

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Lur FHWien der WKW
sind es nur 4 Schritte.

. l V
| Nr. 1

Online registrieren
Sie registrieren sich
online auf:

www.fh-wien.ac.at/bewerben

DIE RICHTIGEN
SCHRITTE FUR

FINE STEILE

2. LAUFBAHN!

\r. 3

EDV-Test

Sobald lhre Bewerbungsun-
terlagen vollstandig bei uns
eingelangt sind, erhalten
Sie eine E-Mail

mit der Aufforderung, sich
einzuloggen und einen
Testtermin zu wahlen.

Der Aufnahmetest dauert
ca. drei Stunden.

\r. 2

Bewerbung absenden
Nach der Registrierung
erhalten Sie lhre personli-
chen Zugangsdaten per
E-Mail. Sie loggen sich ein
und fullen den Online-
Bewerbungsbogen aus.
Den ausgedruckten Bogen
senden Sie mit den erfor-
derlichen Unterlagen

per Post an: FHWien

der WKW, Service Point,
Kennwort: BEWERBUNG,
Wahringer Gurtel 97,
1180 Wien. Die bendtig-
ten Dokumente finden Sie
hier: www.fh-wien.ac.at/
bewerben

Nr. 4

Aufnahmeverfahren

Die weiteren Schritte

des Aufnahmeverfahrens
unterscheiden sich je nach
Studiengang. Wie es flr Sie
weitergeht, erfahren Sie
online auf der Seite des
jeweiligen Studiengangs.

FHWIEN DER WKW

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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FHWIEN DER WKW

Fokus auf
Internationalisierung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

Beste Chancen auf dem Arbeitsmarkt
Horizonte erweitern, Kompetenzen
vermitteln, Erfahrungen ermdglichen
— Internationalisierung ist ein fester
Bestandteil der zukunftsorientierten
Strategie der FHWien der WKW. Die
internationale Ausrichtung soll
Studierenden die bestmdglichen
Chancen auf dem Arbeitsmarkt geben
und interkulturelle Kompetenzen bei
Studierenden foérdern.

Viele Studierende der FHWien der WKW
nutzen das internationale Angebot und
absolvieren ein Auslandssemester oder
Auslandspraktikum, nehmen an Summer
Sessions teil oder erwerben Double oder
Top-up Degrees.

Studienprogramme in Englisch

Mit zwei englischsprachigen Studiengangen
— dem Bachelor-Studiengang Corporate
Communication und dem Master-
Studiengang Executive Management — hat
die FHWien der WKW ab dem Studienjahr
2018/2019 ihr akademisches Angebot flr
Studierende aus der ganzen Welt erweitert.

Go International

Im Rahmen des Erasmus-Programms, Uber
bilaterale Abkommen oder als Freemover
konnen Studierende ein Auslandssemester
an einer der Uber 110 Partnerhochschu-
len weltweit absolvieren. Die Bewerbung
fir das Auslandssemester und dessen
Organisation erfolgen Uber das Center for
International Education & Mobility. Informa-
tionen dazu finden Sie hier:
www.fh-wien.ac.at/international

Internationalization@home
Internationalisierung der Fachhochschule
bedeutet, den internationalen Gedanken
an der eigenen Institution zu leben.

Mit einem verstarkten Fokus auf die
Internationalisierung der Inhalte bei allen
Studiengangen wird dies umgesetzt. Die
Internationalisierung der Studiengange

ist vielfaltig und reicht vom Einsatz von
internationalen Fallstudien bis zu virtuellen
Lehrveranstaltungen in Kooperation mit
Partnerhochschulen, von der Erhéhung
der Zahl englischsprachiger Module

bis zur Integration des Harvard-Kurses
»Microeconomics of Competitiveness« und
des Interkulturellen Managements in die
Studiengange.
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BACHELOR

»Digitale Technologie verbessert unser Leben und er6ffnet Chancen auf wirt-

A schaftlichen Erfolg. Trauen Sie sich zu, diese Revolution mitzugestalten? Im

‘ Bachelor-Studiengang Digital Economy kénnen Sie die Fahigkeiten erwerben,
die Sie dafur brauchen.«

BACHELOR

FH-PROF. DR. DR. SEBASTIAN ESCHENBACH Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer Absolventinnen und Absolventen des Studiums gestal-
6 Semester (auf 8 Sem. verlangerbar) ten den digitalen Wandel, indem sie:
e wirtschaftlich erfolgreiche Nutzungsszenarien fur
Abschluss digitale Technologien entwickeln und andere davon
Bachelor of Arts in Business (BA) Uberzeugen
e technische Optionen testen und beurteilen, passen-
Organisationsform de IT-Lé6sungen auswahlen und Entwicklungs- und
Berufsbegleitend EinfUhrungsprojekte begleiten
e Datenstrukturen, Unternehmensarchitekturen, Ge-
Rahmenzeiten schaftsprozesse und Geschaftsmodelle analysieren
* 50% online mit digitalen Kommunika- und gestalten
tions-Tools e professionell mit Nutzerinnen und Nutzern, techni-
¢ 50% am Campus: freitags ab 14:00h schen Expertinnen und Experten sowie wirtschaft-
und samstags 8:30-17:00h, 10-mal lich verantwortlichen Fuhrungskraften kommunizie-
pro Semester ren — sowohl auf Deutsch als auch auf Englisch -13-

Studienjahr

September bis Juni JOb & Karriere

Studienplatze

34 pro Jahrgang ¢ |T- und Digitalisierungsberatung
* Prozessmanagement und -gestaltung
Unterrichtssprachen e Technischer Verkauf, Kundenbetreuung und Projekt-
Deutsch, etwa 25% der Lehrveranstal- Management in Tech-Unternehmen und Start-ups
tungen werden auf Englisch abgehalten ¢ |IT-Management, IT-Projektmanagement, Product-
Ownership

Auslandssemester
Maoglich im 4. Semester oder als

Praktikum im 5. Semester Personliches Informationsgesprach
Jeden ersten Montag im Monat, 16:00-17:00h,
Kosten Studiengeblhren: 363,36 Euro oder nach Terminvereinbarung

pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Vorbehaltlich der Akkreditierung durch die AQ Austria.

Highlights

o Verkniipfung von digitaler Technologie und wirtschaftlicher Anwendung
o Entwicklung professioneller Kommunikationsfahigkeit
o Gute Vereinbarkeit von Studium, Beruf und Privatleben

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Finanz-, Rechnungs-
& Steuerwesen




BACHELOR

»Moderne Unternehmen stehen vor vielschichtigen Herausforderungen. Um
diesen Herausforderungen gerecht zu werden, vermitteln wir wissenschaftlich
fundiert und praxisnah alle wesentlichen Kompetenzen aus den Bereichen
Wirtschaftsprifung, Steuerberatung, Controlling und Finance. Nach Abschluss
des Studiums sind Sie den Anforderungen der internationalen Wirtschaft
gewachsen und verfligen Uber sehr gute Berufsaussichten.«

BACHELOR

DR. THOMAS LERCHL Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Wirtschaftliche und rechtliche Grundlagen
6 Semester e Buchhaltung, Jahresabschluss und Bilanzierung
e Corporate Finance und Managerial Accounting
Abschluss ¢ Projektmanagement und Business Simulation
Bachelor of Arts in Business (BA) e Analytische und methodische Kompetenzen
e Soziale Kompetenzen
Organisationsform e Spezialisierung (Finanzmarkte, Steuerrecht,
Vollzeit (VZ) und berufsbegleitend (BB) Wirtschaftsprifung oder Controlling)

Rahmenzeiten

An 4-5 Tagen pro Woche JOb & Karriere

BB: 18:30-21:45h, fallweise tagslber,

geblockt oder an Wochenenden Die Nachfrage nach Expertinnen in den Fachbereichen
VZ: 8:00-18:30h, fallweise geblockt, des internen und externen Rechnungswesens ist
abends oder an Wochenenden hoch. Eine fundierte Ausbildung mit solidem theoreti- -15-
schen Wissen und Praxisnahe schafft die Vorausset-
Studienjahr zung fur die Zulassung zur Steuerberater-, Wirtschafts-
September bis Juni prufer-, Finanzanalysten- und Controller-Prifung. Somit
sind Sie fur die Erfordernisse des Arbeitsmarktes und
Studienplatze fUr einen erfolgreichen Berufseinstieg bestens vorbe-
VZ: 34 und BB: 34 pro Jahr reitet.
Unterrichtssprachen Folgende Karriereperspektiven stehen Ihnen nach Ab-
Deutsch und Englisch schluss des Studiums offen:
e Leitung Kostenrechnung, Controlling
Auslandssemester e Betriebswirtschaftliche Analyse
An Partnerhochschulen moglich e Operations Management
VZ: verpflichtend e Unternehmensberatung
BB: optional bzw. Summer Session e Revision, Steuerberatung oder Wirtschaftsprifung

Kosten Studiengebﬂ_hren: 363,36 Euro
pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Highlights

o Praxishezogenes Unternehmensprojekt
o Exkursionen zu Unternehmen des Kapitalmarktes
o Double Degree am Institut des Hautes Etudes Economiques et Commerciales (INSEEC: Paris, Bordeaux)

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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mmoDilien-
wirtschat




BACHELOR

»Immobilienkundinnen suchen Spezialistinnen mit einem Gesamtuberblick.
Das RICS-akkreditierte Bachelor-Studium Immobilienwirtschaft der FHWien
der WKW bietet eine umfassende und facherlUbergreifende Ausbildung im
Immobilienbereich. Unsere Absolventinnen sind akademische Immobilien-
generalistinnen mit Losungen aus einer Hand. Die Bachelorprifung ist mit der
entsprechenden einschlagigen Berufserfahrung auf die Befahigungsprufung
des Maklers bzw. des Verwalters anrechenbar.«

BACHELOR

DR. KLEMENS BRAUNISCH, MRICS Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Volkswirtschaftslehre, Betriebswirtschaftslehre
6 Semester ¢ Finanz- und Rechnungswesen

* Immobilienfinanzierung und Immobilienmarketing
Abschluss e Bautechnische Grundlagen
Bachelor of Arts in Business (BA) e Zivilrecht, Wohnrecht, Wirtschaftsrecht

o Offentliches Baurecht, Grundbuchsrecht, Steuer-
Organisationsform recht
Berufsbegleitend e Liegenschaftsbewirtschaftung, Maklerwesen,

Liegenschaftsbewertung

Rahmenzeiten e Software fur Makler und Hausverwalter
Berufsbegleitendes Abendstudium an ¢ Business und Real Estate English
2-4 Abenden pro Woche zzgl. fallweise e Soziale Kompetenz, Mentoring-Programm

an Samstagen ganztagig

Studienjahr -17-

September bis Juli JOb & Karrlere

Studienplatze

36 pro Jahr Die Immobilienwirtschaft befasst sich mit dem Er-
richten, Bewirtschaften und Bewerten aller Arten von
Unterrichtssprachen Liegenschaften, insbesondere von Wohn- und gewerb-
Deutsch und Englisch lichen Immobilien. Breites Wissen in der gewahlten
Disziplin, Praxisnahe und die Abstimmung auf den
Auslandssemester Arbeitsmarkt schaffen die Voraussetzungen fir den
An Partnerhochschulen maéglich schnellen und qualifizierten Berufseinstieg.
Kosten Gesucht werden gut ausgebildete Immobi-
Studiengebuhren: 363,36 Euro lienexpertinnen in zahlreichen Branchen:

pro Semester (exkl. CH-Beitrag)
e Immobilienvermittlung und -verwaltung

Studienort e Bauwirtschaft, Baunebengewerbe

wko campus wien e Steuerberatung, Anwaltskanzleien und Notariate
&
RICS

Highlights

o Anrechnung fiir die Berufsherechtigung als Immobilienmaklerln und -verwalterln
o \lernetzung mit der Immobilienbranche

o Praxisnahe und Topaktualitat der Lehrinhalte

@ RICS- und CEPI-Akkreditierung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Journalismus &
Medienmanagement




BACHELOR

»Der Studiengang »Journalismus & Medienmanagement: bietet eine fundierte
Basisausbildung: Studierende haben die Moglichkeit, eine Spezialisierung
entweder im Journalismus oder im Bereich Medienmanagement zu wahlen. In
beiden Varianten stehen eine praxisnahe Vermittlung relevanter Inhalte sowie
das Erlernen des Handwerks im Zentrum. Der Internationalisierung des Sek-
tors wird im Studiengang sowohl inhaltlich als auch durch ein verpflichtendes
Auslandssemester Rechnung getragen.«

BACHELOR

FH-PROF." MAG.? DR." DANIELA SUSSENBACHER Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Praktische journalistische Basisausbildung flr alle
6 Semester Mediengattungen (Print, Radio, TV, Online)
e Spannende Praxisprojekte mit journalistischer
Abschluss Medienproduktion und -gestaltung
Bachelor of Arts in Social Sciences (BA) e Wirtschaftliches und politisches Umfeld von
Medienbetrieben
Organisationsform * Medienmanagement, Medienrecht und Medienethik
Vollzeit e Analyse des Zeitgeschehens und kommunikations-
wissenschaftliches Denken
Rahmenzeiten e Social Skills wie Kommunizieren und Prasentieren in
An 5 Tagen pro Woche Medienberufen

Studienjahr

Oktober bis Juni J0b & Karnere .

Studienplatze

34 pro Jahr Das Studium am Institut flr Journalismus und Me-

dienmanagement ist so vielfaltig wie das Berufsfeld:
Unterrichtssprachen Absolventinnen sind in traditionellen wie neuen Medi-
Deutsch und Englisch enberufen zu finden. Sie sind journalistisch in grof3en

und kleinen Medienhausern tatig, arbeiten im Bereich
Auslandssemester Kommunikation in Unternehmen, sind freie Schrei-
Verpflichtend im 3. oder 4. Semester bende, entwickeln eigene Projekte und haben Unter-

nehmen gegrindet. Einige ihrer Geschichten sind auf
Kosten der FH-Website nachzulesen: www.fh-wien.ac.at/jour
Studiengebihren: 363,36 Euro Rubrik: Absolventlinnen-Storys

pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Nach Abschluss des Studiums stehen lhnen spannen-
Studienort de Karriereperspektiven offen:

wko campus wien e Redakteurln (Print, Online, TV, Radio)

* Moderatorin

 Medienmanagerin

e Social-Media-Redakteurln

e Daten-Journalistin

Highlights

o Nationale und internationale Praktikerinnen als Vortragende
o Enge Vernetzung des Instituts mit der heimischen Medienbranche
o |nternationale Ausrichtung des Studiengangs

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



Content-Produktion
& Digitales
Meaienmanagement




BACHELOR

»Der Studiengang Content-Produktion & Digitales Medienmanagement ist der
beste Berufseinstieg fur die Medienmacherlnnen des digitalen Zeitalters: Er
verbindet das Erlernen journalistischen Handwerkszeugs mit der Vermittlung
von digitalem Know-how. Durch den hohen Praxiskontakt sowie die internatio-
nale Ausrichtung werden die Studierenden optimal auf die Herausforderungen
des Wandels in der Branche vorbereitet.«

BACHELOR

FH-PROF." MAG.? DR." DANIELA SUSSENBACHER Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer ¢ Praxisnahe journalistische Basisausbildung mit digi-
6 Semester talem Fokus
e Erlernen des journalistischen Handwerks in kleinen
Abschluss Gruppen (z. B. ORF-Produktionen in TV- und Radio-
Bachelor of Arts in Social Sciences (BA) Ateliers)
e Einfuhrung in technische und grafische Bereiche
Organisationsform e Kenntnisse von Produktionsablaufen in Medienun-
Berufsbegleitend ternehmen und im Umgang mit TV- und Radio-Equip-
ment, Schnittplatzsoftware und Redaktionssoftware
Rahmenzeiten e Fahigkeit zur mehrmedialen Aufbereitung von Inhal-
Donnerstags und freitags ganztags, ten in verschiedenen Genres sowie fur alle Medien
zusatzlich Intensivwochen und zur redaktionellen Gestaltung von Medienpro-
dukten
Studienjahr e Betriebswirtschaftliches Anwendungswissen flr die
September bis Juni Medien- und Kommunikationsbranche -21-
e Kenntnisse der praktischen Relevanz von Arbeits-,
Studienplatze Wirtschafts-, Medien- sowie Urheberrecht
30 pro Jahr
Unterrichtssprachen 1
Deutsch und Englisch JOb & Kamere
Auslandssemester Der Studiengang Content-Produktion & Digitales Me-
An Partnerhochschulen moglich dienmanagement wird der Digitalisierung der Branche
gerecht und bereitet Sie optimal auf die Anforderun-
Kosten gen des Arbeitsmarktes vor. Nach Abschluss stehen
Studiengebuhren: 363,36 Euro lhnen diverse Karriereperspektiven in folgenden Berei-
pro Semester (exkl. OH-Beitrag) chen offen:
Studienort ¢ Online-Redaktion
wko campus wien e Online- und Multimedia-Produktion

e Corporate Editoring
e Social Media Management
¢ Multimedia-Projektmanagement

Highlights

o Praxisprojekte in Medienunternehmen
© Top-Praktikerlnnen aus dem In- und Ausland als Lehrende
o [nternationale Ausrichtung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



BACHELOR

hommunikations-
wirtschat




BACHELOR

»Wir bilden Kommunikations-Generalistinnen aus. Unsere Absolventinnen sind
startklar fur den Job — ihr Know-how geht weit Uber reines Disziplinendenken
in Werbung, Public Relations, Marke, Corporate Identity oder Marketing
hinaus. Da der Uberwiegende Teil unserer Lehrenden direkt aus der Praxis

in den Horsaal kommt, erhalten unsere Studierenden fundiertes Wissen aus
erster Hand und kénnen bereits wahrend des Studiums wertvolle Kontakte
knUpfen.«

BACHELOR

FH-PROF." MAG.? DR." SIEGLINDE MARTIN Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer ¢ In Workshops vermittelte kommunikative Fahigkei-
6 Semester . .

ten und Social Skills
Abschluss e Integrierte Kommunikationskonzepte gemeinsam

mit Wirtschaftsunternehmen

e Fokus auf innovative Entwicklungen in der Kommuni-
kation (z. B. Digitalisierung)

e Vertiefung und Spezialisierung im Rahmen von
sechs umfangreichen Wahlpflichtfachern (Mobile
Marketing, Influencer Marketing, Eventmanagement,
Selbststeuerung und Resilienz im Vertrieb, Open
Business, Communication, Marketing & Sales in
European Markets)

Bachelor of Arts in Business (BA)

Organisationsform
Vollzeit (VZ), berufsbegleitend (BB), Block

Rahmenzeiten

VZ: Mo-Fr: 8:30-17:20h (4-5x/Wo.);
BB: Mo-Do: 18:30-21:45h,

Fr: 16:30-21:45h (fallw. Sa)

Block: Mo/Do: 8:30-17:20h, Di/Mi:

18:30-21:45h, eine Intensivwoche/Sem. JOb & Karriere

Studienjahr -23-
September bis Juni Wir bilden Kommunikations-Generalistinnen aus:

Durch die praxisorientierte Kombination aus fundier-
Studienplatze tem Know-how in den einzelnen Kommunikationsdis-
VZ: 34, BB: 34, Block: 34 ziplinen und betriebswirtschaftlichem Basiswissen

haben Sie bereits den ersten Schritt auf dem Weg zu
Unterrichtssprachen einer moglichen spateren Karriere als Filhrungskraft
VZ und BB: Deutsch (einzelne Module in gemacht.

Englisch), Block: ausschlieflich in Englisch
Unsere Absolventinnen sind in allen Bereichen der

Auslandssemester Kommunikation gefragt, sowohl in Agenturen als auch
VZ: verpflichtend, BB/Block: optional in Unternehmen und Organisationen sowie Institutio-
nen. Folgende Berufsfelder stehen fur Sie offen:
Berufspraktikum e Corporate Communication bzw. Unter-
Im 5. Semester; Anrechnung flr fachein- nehmenskommunikation
schlagig berufstatige Studierende moglich e Public Relations
* Pressearbeit, Medienarbeit, Medienmanagement
Spezialisierung und Vertiefung e Online-Kommunikation und Social Media
Breites Angebot an Wahlpflichtfachern e Werbung und Marketing allgemein (Schwerpunkt
(4. Sem.) Marktkommunikation)
* Eventkommunikation
Kosten Studiengebihren: 363,36 Euro e u.v.m.

pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Highlights

© |n 3 Jahren zum Kommunikations-Allrounder mit Verstandnis fiir das groBe Ganze
o Wichtige praktische Skills in Text- und Videoworkshops
o Projekte mit Auftraggeberlnnen aus der Praxis

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



BACHELOR
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BACHELOR

»We educate the communication generalists of tomorrow. Our graduates are
fit for the job — their expertise goes far beyond the disciplines of advertising,
public relations, brand management, corporate identity or marketing. As the

' majority of our lecturers are practitioners, our students gain in-depth, practi-
cal relevant knowledge from experts and are able to expand their communica-
tion network during their studies.«

BACHELOR

FH-PROF." MAG.? DR." SIEGLINDE MARTIN Head of Program

Degree Program Degree Program Focus

Duration e Communicative skills and social skills are perfected
6 semesters in the form of workshops
e Integrated communication concepts are created to-
Qualification gether with business partners
Bachelor of Arts in Business, BA ¢ A clear focus on innovative developments and
trends in communication (e.g. digitalization)
Lecture Times e Specialization within the framework of six extensive
Mon/Thu: 08:30 — 17:20 electives (Mobile Marketing, Influencer Marketing,
Tue/Wed: 18:30 — 21:45 Event Management, Resilience in Sales, Open Busi-
ness, Communication, Marketing & Sales in Euro-
Academic Year pean Markets)

September until June

Places Available

34 per academic year JOb and Career

Language of Instruction

-925-

English Our graduates are in demand in all areas of commu-
nication, in agencies, as well as in companies, orga-
Study-abroad semester nizations and institutions. The following occupational
Recommended but not mandatory fields at a junior or assistant level are open to them:
Internship e Corporate communication
Mandatory in the 5th semester; credits e Public relations
for students who already have relevant ¢ Press work, media work, media management
experience is possible e Online communication and social media
e Advertising and marketing in general
Specialization (focus on market communication)
Wide range of electives in the 4th e Event communication
semester

Costs Tuition fees of approx. € 363.36

per semester (excl. student union fee) For IAI
those applying from non-EU and non-EEA countries tuition

fees are € 1000 per semester. Application deposit

for students from non-EU and non-EEA
countries: € 200

Highlights

o Become an international communication generalist in only 3 years
o Essential practical skills in text and video workshops
@ Business field projects with external clients

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



BACHELOR

Marketing
& Sales




BACHELOR

»Wirtschaftlich herausfordernde Zeiten sowie technologische Weiterentwicklun-
gen im Bereich der Kundenansprache erfordern ein tiefes Verstandnis fir Mark-
te, Produkte und Vermarktungsstrategien. Neue Geschaftsmodelle im Bereich
\ einer immer mobiler werdenden Gesellschaft suchen nach Expertinnen, die sich
' in diesem flexiblen Umfeld zielsicher bewegen und damit zum Unternehmens-
erfolg beitragen. Unser praxisorientiertes, international zertifiziertes Bachelor-
Studium Marketing & Sales liefert dafur die Basis und flhrt Sie zum Erfolg.«

BACHELOR

FH-PROF." MAG.? DR." SIEGLINDE MARTIN Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Umfassendes Spezialwissen in Marketing, Sales,
6 Semester BWL und Social Skills

e Verbinden von digitaler und analoger Marketingwelt
Abschluss e Entwicklung fundierter Marketing- und Vertriebskon-
Bachelor of Arts in Business (BA) zepte

e Kundinnenbindungskonzepte
Organisationsform e Vertiefung und Spezialisierung in sechs Wahlpflicht-
Vollzeit (VZ) und berufsbegleitend (BB) fachern (Mobile Marketing, Influencer Marketing,

Eventmanagement, Selbststeuerung und Resilienz

Rahmenzeiten im Vertrieb, Open Business, Communication, Marke-
VZ: an 4-5 Tagen/Woche, 8:30-18:15h; ting & Sales in European Markets)

BB: an 5 Tagen/Woche, Mo—Fr 17:30-
21:45h, Fr fallweise ab 13h, Sa geblockt

Job & Karriere

September bis Juni

Unsere Absolventinnen erarbeiten fundierte Off- und o

Studienplatze Online-Marketing- und Vertriebskonzepte, kennen das
34 (VZ) und 34 (BB) pro Jahr Marketing-Instrumentarium, kénnen Wettbewerbsvor-
teile sichern und neue Markte entwickeln, Kundinnen
Unterrichtssprachen begeistern und an das Unternehmen binden, Produkten
Deutsch (einzelne Module in Englisch) und Dienstleistungen zum Durchbruch verhelfen und
maRgeblich zum Unternehmenserfolg beitragen. Sie
Auslandssemester beginnen ihre Karriere in verschiedenen Berufs- und
An Partnerhochschulen méglich Aufgabenfeldern in Assistenz- und Juniorpositionen:
VZ: verpflichtend, BB: optional ¢ Digitales Marketing und Sales
* Produktmanagement
Berufspraktikum ° MarkenflUhrung
Im 5. Semester; Anrechnung fur fachein- e Eventmanagement
schlagig berufstatige Studierende maoglich e Direktmarketing
e Vertriebsmanagement
Spezialisierung und Vertiefung e Account- bzw. Key-Account-Management
Breites Angebot an Wahlpflichtfachern e Consultancy in einer Werbeagentur
im 4. Semester °u.v.m.

osten StudiengebUhren: 363,36 Euro
gro tSemetst(::er (egxktl). gH-Beitrag) -
Highlights
© |n 3 Jahren zum Marketing-Allrounder mit Kompetenz in Onling- und Mobile-Marketing
o Projekte mit Auftraggebern aus der Praxis

o Viele innovative Spezialisierungsmaglichkeiten
o [nternationales Berufspraktikum

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



BACHELOR

Personal-
management




BACHELOR

»Human Resource Management (HRM) ist fir viele Unternehmen ein unverzicht-
bares Instrument einer zukunftsorientierten Unternehmensfihrung. Professi-
onelles und unternehmerisches Handeln ist fur Fach- und Flihrungskrafte im
Personalbereich notwendige Voraussetzung, um Organisationen und Menschen
langfristig wettbewerbsfahig zu halten. Das Bachelor-Studium bereitet Sie
umfassend auf die erfolgreiche Gestaltung des Personalmanagements in einer
digitalisierten und globalisierten Arbeitswelt vor.«

BACHELOR

FH-PROF." DR." CHRISTINA SCHWEIGER Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e HRM-Fachwissen (Arbeitsrecht, Talentmanagement,
6 Semester Employer Branding etc.)
e Gestaltungs-Know-how fur Organisationen in der
Abschluss digitalisierten, globalisierten Arbeitswelt
Bachelor of Arts in Business (BA) * Methoden- und Sozialkompetenzen (Konfliktfahig-
keit, Projektmanagement- und Kommunikationskom-
Organisationsform petenz)
Vollzeit (VZ), Berufsbegleitend (BB) e BB: Internationalization@home im 3. Semester
(englischsprachiger Unterricht in allen Modulen)
Rahmenzeiten e Vertiefung in Wahlfachern

An 4-5 Tagen/Woche
VZ: Mo-Fr 8:30-18:15h, fallweise
abends oder an Samstagen

BB: Mo-Do 18:30-21:45h, !
e e 6:30n Job & Karriere

Studienjahr Mit diesem Studium steht lhnen als
September bis Juni HR-Generalistin ein Karrierestart in den

Personalabteilungen von mittleren und groferen
Studienplatze Unternehmen offen. Die Tatigkeitsfelder umfassen:
VZ: 30 pro Jahr, BB: 34 pro Jahr e Operative Personalplanung und -steuerung

e Entwicklung, Planung und Durchflihrung von
Unterrichtssprachen Recruiting- und PersonalentwicklungsmaRnahmen,
Deutsch und Englisch Personalmarketing und Employer Branding

e Performance-Management und Compensation &
Auslandssemester Benefits
VZ: verpflichtend, BB: optional ¢ (Digitalisierte) Personaladministration

e Personalcontrolling
Kosten e Unterstlitzung von Change-Prozessen

Studiengebuhren: 363,36 Euro
pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Highlights

o Top-Personalistlnnen als Referentinnen

o Spannende Praxisprojekte und Gastvortrége
o Trainerlnnenzertifikat

o Digitalisierung als Querschnittsmaterie

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



BACHELOR
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BACHELOR

»Arbeiten im Tourismus macht Ihnen Freude? Sie wollen hinter die Kulissen
blicken und sich weiterentwickeln? Dann sind Sie beim Bachelor-Studium
Tourismus-Management richtig. Wir vermitteln lhnen daflr die Freude an der
professionellen Dienstleistung und fundiertes betriebswirtschaftliches Wis-
sen. Damit kdnnen Sie sowohl bei kleinen ésterreichischen Familienbetrieben
als auch weltweit bei internationalen Tourismusunternehmen tatig werden.«

BACHELOR

FH-PROF. MAG. MICHAEL MAIR Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer Fundierte betriebswirtschaftliche Ausbildung und

6 Semester touristisches Know-how mit Vertiefungsmoglichkeiten
in den Bereichen:

Abschluss

Bachelor of Arts in Business (BA) * Hotelmanagement
e Kongress- und Tagungsmanagement

Organisationsform e Eventmanagement

Vollzeit ° Management touristischer Verkehrstrager

e Gastro- und Kulinarikmanagement
Rahmenzeiten
Mo-Fr 8:30-18:30h

Studienjahr JOb & Karriere

September bis Juni

Die Tourismus- und Freizeitwirtschaft ist weltweit eine o

der am schnellsten wachsenden Branchen und einer
der wichtigsten Arbeitgeber. Die Arbeitswelt von heute
verlangt innovative, unternehmerisch und ganzheit-
lich denkende Fachkrafte. Der Bachelor-Studiengang
Tourismus-Management ist die optimale Vorausset-
zung fur eine nationale wie internationale Karriere im
Tourismus und bietet zahlreiche berufliche Einstiegs-
moglichkeiten:

Studienplatze
68 pro Jahr

Unterrichtssprachen
Deutsch und Englisch

Auslandsaufenthalt
Verpflichtendes Auslandspraktikum
und optionales Auslandssemester an

Partnerhochschulen ) .
artnerhochschule * Hotellerie, Gastronomie

e Kongress- und Eventmanagement

e Touristische Attraktionen

e Transport- und Verkehrsunternehmen

¢ Reiseveranstaltung und -vermittlung

¢ Destinationsmanagement

e Tourismus-Consulting

¢ Vor- und nachgelagerte Dienstleistungen

Kosten
Studiengebuhren: 36_.3,36 Euro
pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Highlights

o Studienreisen, Praxisprojekte und Branchenveranstaltungen zu aktuellen Themen im Tourismus
© [ntensive Betreuung und Lernen in Kleingruppen
o Auslandssemester und/oder Praktikum

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



BACHELOR

Unternehmensfilhrung
- Entrepreneurship




BACHELOR

»Der Bachelor-Studiengang Unternehmensflihrung — Entrepreneurship bietet
eine betriebswirtschaftliche Generalistinnen-Ausbildung und versteht sich
als Nachwuchsschmiede fiir Filhrungskrafte und Unternehmensgriinderinnen
von morgen. Solide betriebswirtschaftliche Fachkompetenzen in Verbindung
mit hohen Methoden-, Kommunikations- und Sozialkompetenzen schaffen
ein branchen- und funktionsbereichsunabhangiges Spektrum an zuklnftigen
beruflichen Einsatzgebieten.«

BACHELOR

MANFRED J. SCHIEBER MAMSC Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer Umfassendes betriebswirtschaftliches Know-how und
6 Semester interdisziplinare Zusammenhange: bereichslubergrei-

fende Aufgabenstellungen, Case Studies, Projekte mit
Abschluss Partnerunternehmen
Bachelor of Arts in Business (BA) e Fokus auf Internationalisierung

e Forderung der Fiihrungs- und Kommunikationskom-
Organisationsform petenz, Personlichkeitsentwicklung, Karriereplanung
Vollzeit (VZ) und berufsbegleitend (BB) e Zwei aus drei Vertiefungsmaglichkeiten:

— Digitale Innovation,

Rahmenzeiten — Family Business,
VZ: 8:30-18:30h (meist Mo—Fr 8:30— — Strategisches Management
13:40h), fallweise geblockt (abends, am
Wochenende)
BB: 18:30-21:45h (meist Mo-Do), Fr .
14:50-21:45h, teilweise an Samstagen J b & K 3
moglich. Bei Bedarf eine Intensivwoche pro 0 arrlere

Semester mit ganztagigen Vorlesungen.
Breites betriebswirtschaftliches Wissen und unter-

Studienjahr nehmerisches Denken machen Absolventinnen dieses
September bis Juni Studiums attraktiv fur alle Branchen. Praxisnahe und
eine fundierte, global ausgerichtete Generalistinnen-
Studienplatze (pro Jahr) Ausbildung ermdglichen einen schnellen, erfolgreichen
68 VZ (D), 34 VZ (bilingual), 68 BB (D) Berufseinstieg — sei es in Form einer Anstellung im
GroRkonzern, bei Ubernahme eines Familienunter-
Unterrichtssprachen nehmens oder bei Grindung eines eigenen Start-ups.
VZ: 68 (D), VZ: 34 (bilingual), BB: 68 (D) Maogliche Karriereperspektiven:
Auslandsaufenthalt e Nachwuchsfuhrungskraft in unterschiedlichsten
An Partnerhochschulen im 3. Semester Unternehmensbereichen
VZ: verpflichtend, BB: optional e Unternehmensgrindung oder -nachfolge
e Mitarbeit in der Stabsstelle des kaufmannischen
Kosten Studiengebuhren: 363,36 Euro Bereichs (Unternehmensstrategie/-planung und -be-
pro Semester (exkl. OH-Beitrag) ratung, Organisationsentwicklung etc.)

Highlights

o Praxisorientierte Inhalte und Projekte mit namhaften Unternehmen
o \ertiefungsmaglichkeiten: Digitale Innovation, Family Business, Strategisches Management
o Auslandssemester und Berufspraktikum

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



INFO

Berufsbegleitend studieren -
ein Schritt, der sich lohnt.

INFO

~34-

Maf3geschneidertes Studienangebot.

Bei den berufsbegleitenden Studien

achten wir besonders auf eine bestmaogli-
che Vereinbarkeit von Studium und Beruf:
Die Vorlesungen finden ausschliefllich an
Abenden und Wochenenden bzw. auch ge-
blockt statt. Die moderne Infrastruktur der
Fachhochschule und unsere umfassenden
Serviceleistungen reduzieren den organisa-
torischen Aufwand der Studierenden auf ein
Minimum. Verlangerte Offnungszeiten von
Studienzentrum und Bibliothek gehdren hier
genauso dazu wie innovative E-Learning-
Methoden, die in zahlreichen Lehrveranstal-
tungen zum Einsatz kommen.

Studium und Beruf unter einem Hut.

Karrieresprungbrett Studium.

Durch das berufsbegleitende Studium
verbessern sich die Aufstiegschancen der
Studierenden in den Unternehmen, in de-
nen sie bereits tatig sind, beziehungsweise
qualifizieren sie sich oft auch flir neue Auf-

Eigenes Netzwerk.

Das Knlipfen zahlreicher Kontakte zu
Studienkolleginnen und Lehrenden aus
Wirtschaft und Wissenschaft, wahrend

und auch nach dem Studium, garantiert
ein erfolgreiches Networking. Dabei werden
die Studierenden und Absolventinnen auch
von Alumni&Co, dem Netzwerk der FHWien
der WKW, unterstutzt.

Belastbarkeit und Durchhaltevermogen.

Mit dem erfolgreichen Absolvieren eines
berufsbegleitenden Studiums beweisen

die Studierenden einen hohen Grad an
Engagement und qualifizieren sich so fur
verantwortungsvolle Jobs. AuRerdem zeigen
sie durch ihr Studium auch Konsequenz
und Durchhaltevermégen: eine Qualitat, die
Arbeitgeberlnnen zu schatzen wissen.

Finanzielle Sicherheit.

Warum zwischen Job und Weiterbildung
entscheiden, wenn beides moglich ist?
Berufsbegleitend Studierende sind beruflich
und sozial abgesichert und fordern gleich-
zeitig wirkungsvoll ihre Karriere.

Ze"m”(mu gaben. Sie setzen gelernte Inhalte im Job
Audit hochschuleundfamilie sofort um, wodurch sich die Qualitat ihrer
Arbeit und ihrer Position im Unternehmen

verbessern kann.

Bt
Sartmhdrandamis
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MASTER

FINANCIAL MANAGEMENT & CONTROLLING
IMMOBILIENMANAGEMENT

JOURNALISMUS & NEUE MEDIEN
KOMMUNIKATIONSMANAGEMENT

MARKETING- & SALESMANAGEMENT

ORGANISATIONS- & PERSONALENTWICKLUNG
LEADERSHIP IM TOURISMUS

EXECUTIVE MANAGEMENT (Exclusively taught in English)




MASTER
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MASTER

»Die Ausrichtung des Studienganges Financial Management & Controlling ver-
bindet die beiden wesentlichen Unternehmensfunktionen Corporate Finance
und Controlling. Wissenschaftlich fundiert und praxisnah werden moderne
Konzepte und Methoden vermittelt. Nach Abschluss des Studiums Financial
Management sind Sie fur die komplexen Herausforderungen der internati-
onalen Wirtschaft ausgezeichnet vorbereitet und verfigen Uber sehr gute
Karrierechancen.«

MASTER

DR. THOMAS LERCHL Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Gestaltung der Finanz- und Risikoposition
4 Semester (Risk- und Financial Management)

e Wirtschaftliche Steuerung aller Unternehmens-
Abschluss aktivitaten (Controlling)
Master of Arts in Business (MA) e Rechnungslegung und Compliance

e Strategische Unternehmensfuhrung
Organisationsform e Filhrungs- und Kommunikationskompetenz

Berufsbegleitend

Rahmenzeiten
An 2-4 Tagen pro Woche, je nach

Semester; teilweise geblockt oder am J b & K I

Wochenende, fallweise nachmittags 0 arrlere

Studienjahr Sie erwerben fachliche und persdnliche Kompetenzen, -37-
Oktober bis Juni die Sie als Fuhrungskraft im Financial Management

und Controlling auszeichnen.

Studienplatze

36 pro Jahr Nach Abschluss des Studiums stehen lhnen spannen-
de Karriereperspektiven in leitenden Positionen offen:
Unterrichtssprachen e Unternehmensberatung
Deutsch und Englisch ¢ Risk Management/Asset Management
* Rechnungswesen
Auslandssemester e Controlling
An Partnerhochschulen moéglich e kaufmannische Geschaftsfihrung
e Treuhandwesen
Kosten e Treasury, Corporate Finance

Studiengebulhren: 36_3,36 Euro
pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Highlights

o (ptionales zweiwdchiges Auslandsmodul
o (ptionales Double-Degree-Programm mit der UIC (Universitat Internacional de Catalunya) in Barcelona
o Jusatzaushildung zum Certified Management Accountant (CMA)

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



MASTER

Immobilien-
management




MASTER

»Das RICS-akkreditierte berufsbegleitende Master-Studium bietet eine umfas-
sende Ausbildung im Bereich Bautragerwesen: Wirtschaft, Technik und Recht
werden immobilienspezifisch abgedeckt und um Themen wie Due Diligence,
Immobiliencontrolling, Portfoliomanagement und Liegenschaftsbewertung
erganzt. Absolventinnen kdnnen den Studienabschluss auf die Berufsbefa-
higungsprifung fur den Immobilientreuhandberuf des Bautragers anrechnen
lassen.«

MASTER

DR. KLEMENS BRAUNISCH, MRICS Head of Program (seit 1.4. 2019)

Das Studium Schwerpunkte

Dauer Mit einer fundierten akademischen und praxisorien-
4 Semester tierten Ausbildung ist der Weg in die Fihrungsetagen

der Immobilienunternehmen geebnet. Dieser Master-
Abschluss Studiengang setzt gute Grundkenntnisse im Immobili-
Master of Arts in Business (MA); enwesen voraus. Nur so ist es moglich, insbesondere
berechtigt zu einem Doktorats- oder den vertiefenden Lehrveranstaltungen zu folgen:
PhD-Studium e Miet-, Wohn- und Immobiliensteuerrecht

e Immobilienfinanzierung und Liegenschaftsbewertung
Organisationsform e Zweisemestriges Praxisprojekt »Projektentwicklung«
Berufsbegleitend e Bautragerwesen

e Portfoliomanagement
Rahmenzeiten e Due Diligence

Berufsbegleitendes Abendstudium an
3 Abenden pro Woche zzgl. samstags

Job & Karriere

Studienjahr

September bis Juni Absolventinnen des Master-Studiengangs gelangen
bei einschlagigen Unternehmen in Schllsselpositionen
Studienplatze oder werden selbst erfolgreiche Unternehmerlnnen.
36 pro Jahr Diese immobilienspezifische Ausbildung qualifiziert
Absolventinnen im Bereich Bautragerwesen und stellt
Unterrichtssprachen die Qualitat der fachbezogenen Kommunikation mit
Deutsch und Englisch Immobilienexpertinnen sicher. Das Bautragerwesen
gilt in zahlreichen Bereichen wie der Planung, Bauwirt-
Auslandssemester schaft und dem Baunebengewerbe als Schllsselwirt-
An Partnerhochschulen moglich schaft und ist auch fur Immobilienmaklerinnen und
-verwalterlnnen, Steuerberaterlnnen, Anwaltinnen und
Kosten Notarlnnen relevant.
Studiengebuhren: 363,36 Euro Vor allem folgende Berufsbilder stehen den Absolven-
pro Semester (exkl. OH-Beitrag) tinnen offen:
e Projektentwicklung
Studienort e Bautragerwesen
wko campus wien e Liegenschaftsbewertung

e Portfoliomanagement
* Banken- und Versicherungswesen

Highlights

o Entwicklung eines konkreten Immobilienprojekts €
o Anrechnung auf die Berufsheféhigungspriifung fiir das Bautrégergewerbe R
® RICS-Akkreditierung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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MASTER

»Der Master-Studiengang Journalismus & Neue Medien ermdglicht Bachelors
unterschiedlicher Fachrichtungen den Einstieg in die Branche: Das Studium
ist als Basisausbildung fur zuklnftige Medienmacherlnnen konzipiert. Im Zen-
trum steht die praxisnahe Vermittlung des Handwerkszeugs mit einer bewusst
internationalen Ausrichtung der Inhalte. Nationale und internationale Praktike-
rinnen vermitteln realitatsnahe journalistische Kompetenzen.«

MASTER

FH-PROF." DR." DANIELA SUSSENBACHER Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer ¢ Praktische journalistische Basisausbildung flr alle
4 Semester Mediengattungen (Print, Radio, TV, Online)
e Spannende Praxisprojekte mit journalistischer
Abschluss Medienproduktion und -gestaltung
Master of Arts in Social Sciences (MA); e Wirtschaftliches und politisches Umfeld von
berechtigt zu einem Doktorats- oder Medienbetrieben
PhD-Studium e Medienmanagement, Medienrecht und Medienethik
e Analyse des Zeitgeschehens und kommunikations-
Organisationsform wissenschaftliches Denken
Berufsbegleitend e Spezialisierungsmodul mit Wahiméglichkeiten aus

einem angebotenen Facherkorb

Rahmenzeiten
Freitags und samstags ganztags,
zusatzlich Intensivwochen

Job & Karriere

September bis Juni

Die Kombination des Master-Studiengangs Journalis-

Studienplatze mus & Neue Medien mit einem vorangegangenen Ba-
34 pro Jahr chelor-Fachstudium bietet ideale Voraussetzungen flr
den Einstieg in den Qualitatsjournalismus. Praxispro-
Unterrichtssprachen jekte und der direkte Kontakt zur Branche unterstutzen
Deutsch und Englisch bei der beruflichen Weiterentwicklung. Nach Abschluss
des Studiums verfligen Sie Uber verschiedene Karrie-
Auslandssemester reoptionen, zum Beispiel als:

An Partnerhochschulen moglich
e Redakteurln (Print, Online, TV, Radio)

Kosten e Moderatorin
Studiengebulhren: 36_3,36 Euro e Medienmanagerin
pro Semester (exkl. OH-Beitrag) e Social-Media-Redakteurln

e Daten-Journalistin
Studienort
wko campus wien

Highlights

o Nationale und internationale Praktikerlnnen als Vortragende
o Enge Vernetzung des Instituts mit der heimischen Medienbranche
o [nternationale Ausrichtung des Studiengangs

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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MASTER

»Wir bilden Kommunikationsprofis aus — Sie erhalten eine breite, theore-
tisch fundierte Ausbildung auf hochstem Niveau. Sie planen Strategien und
erarbeiten kreative Losungen, um effizient und nachhaltig das Kommunikati-
onsziel zu erreichen. Sie wissen um die Strukturen und Zusammenhange in
der Medien- und Kommunikationsgesellschaft und kdnnen so wesentlich zum

MASTER

Das Studium

Dauer
4 Semester

Abschluss

Master of Arts in Business (MA); be-
rechtigt zu einem Doktorats- oder PhD-
Studium

Organisationsform
Berufsbegleitend

Rahmenzeiten
Mi 18:30-21:45h, Do/Fr 17:30-

21:45h, Sa 08:30-16:30h; eine Block-

woche pro Semester

Studienjahr
September bis Juni

Studienplatze
37 pro Jahr

Unterrichtssprachen
Deutsch (einzelne Module in Englisch)

Auslandssemester
An Partnerhochschulen moglich

Kosten
Studiengebiihren: 363,36 Euro
pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Unternehmenserfolg beitragen.«

FH-PROF." MAG.? DR." SIEGLINDE MARTIN Head of Program

Schwerpunkte

e Klarer Fokus auf den Bereich des Integrierten Kom-
munikationsmanagements, d. h. der maximalen
Kommunikationswirkung und -effizienz durch die
Vernetzung der einzelnen MaSnahmen

e Vermittlung von Team- und Fihrungskompetenzen,
um auf Managementaufgaben in leitender Position
vorzubereiten

e Innovation im Bereich Digitale Kommunikation und
im Web Analytics Lab

e Praxisprojekte mit spannenden Unternehmen

e Internationalitat durch angebotene Summer School
und mogliche Auslandssemester

Job & Karriere

Unsere Absolventinnen sind dort gefragt, wo eine ganz-
heitliche, strategische Sicht auf Kommunikationsproble-

me und -ldsungen vor reinem Spezialistentum gefragt ist.

Eine Vertiefung in engere Themenbereiche ist selbstver-

standlich moglich, aber auch dort wird der integrierende

Blick Uber den Tellerrand zu nachhaltigeren Strategien

und Lésungen flhren. Das Ausbildungsziel liegt dabei

klar in der Vorbereitung auf Fiihrungs- und Management-

aufgaben in folgenden beispielhaften Bereichen:

e Corporate Communication bzw.
Unternehmenskommunikation

* Public Relations

e Werbung und Marketing (Schwerpunkt Marktkommu-
nikation)

e Digitale Kommunikation und Social Media

¢ Interne Kommunikation

e Corporate Social Responsibility

e Start-up-Kommunikation

e u.v.m.

Highlights

o (ptimale Mischung aus Analyse, Strategie und Kreativitt
o Strategy (by Affiliate Network of the Harvard Business School)

o Kommunikations-Profi in 2 Jahren mit Fiihrungs- und Managementkompetenzen

_43-

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Marketing-
& Salesmanagement




MASTER

»Die ErschlieBung neuer Markte sowie die Entwicklung von zielsicheren Marketing-
und Vertriebsstrategien sind Ergebnis fundierter Analyse- und Entscheidungskom-
petenzen, jener Kompetenzen, die Sie als Flhrungskraft der Zukunft auszeichnen
! werden. In wirtschaftlich dynamischen Zeiten sind erfolgreiche Managerinnen

- J. 4 gefragt, die fahig sind, Markte und Kundinnen zu verstehen, neue Chancen zu
erkennen und damit die Komplexitat von internationalen Herausforderungen zu

meistern. Unser praxisbezogenes, international zertifiziertes Master-Studium

MASTER

Marketing- & Salesmanagement ist Ihr erster Schritt in diese Richtung.«

FH-PROF. MAG. MAG. DR. GERALD JANOUS Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Vertiefung und Verknlpfung von Fachkenntnissen in
4 Semester Marketing und Sales

e Digitale Tools zur Marketing- und Vertriebsunterstitzung
Abschluss e Unternehmensinternes Management der Marketing- und
Master of Arts in Business (MA); be- Vertriebsorganisation (Personal Leadership, Controlling)
rechtigt zu einem Doktorats- oder PhD- e Marktanalyse, CRM und Data Mining, Web Analytics Lab
Studium e Strategische Ausrichtung des Unternehmens am Markt

(Strategic Leadership)

Job & Karriere

Unsere Absolventinnen sind bestens flr Fihrungsaufga-

ben in den Bereichen Marketing und Sales qualifiziert.

Sie kénnen Markte mit fundierter Methodik analysieren,

Off- und Online-Strategien entwickeln und deren digitale

und analoge Umsetzung in Marketing und Vertrieb leiten.

Sie leben »Strategic Leadership« und wissen um die Not-

wendigkeit, Systeme und MafRnahmen in Marketing und

Vertrieb aufeinander abzustimmen. Auferdem verfligen

sie Uber »Personal Leadership Skills«, die in Trainings zu

Flhrungstechniken, interkulturellem Verstandnis und so-

zialer Kompetenz erworben werden. Mégliche berufliche

Tatigkeitsfelder mit Fihrungs- und Managementfunktio-

nen sind:

e Marketing- und Vertriebsmanagement

e Online-Marketing- und Sales Management

e Unternehmensberatung

e Markt- und Sozialforschung

e Dialogmarketing

e Area Management und Regional Business
Management

e Customer Relationship Management

e Consultancy in einer Werbeagentur

e u.v.m.

Organisationsform
Berufsbegleitend

Rahmenzeiten
An 4-5 Tagen/Woche, Mo-Do
18:30-21:45h, Fr 16:35-21:45h,

fallweise an Samstagen geblockt -45-

Studienjahr
September bis Juni

Studienplatze
37 pro Jahr

Unterrichtssprachen
Deutsch (einzelne Module in Englisch)

Auslandssemester
An Partnerhochschulen moglich

Kosten
Studiengebuhren: 363,36 Euro
pro Semester (exkl. OH-Beitrag)

Studienort
wko campus wien

Highlights
o Double Degree / Auslandssemester maglich

o Praxisprojekte mit namhaten Firmen
o Planspiele, Case Studies, Web Analytics
o Marketing- und Sales-Profi in 2 Jahren mit Filhrungs- und Managementkompetenzen

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



MASTER

Organisations- &
Personalentwicklung




MASTER

»Veranderungen pragen Organisationen in allen Branchen: Veranderungsfa-
higkeiten, Organisationsdiagnose, Personaldiagnostik und -entwicklung sowie
fundierte OE-Projekte sind wesentliche Faktoren fur den strategischen Unter-
nehmenserfolg. Im Master-Studiengang Organisations- & Personalentwick-
lung (Organizational & Human Resource Development) mit einer integrierten
Coaching-Ausbildung entwickeln Sie Wissen und Kompetenzen, um Unterneh-
men und Menschen in Veranderungsprozessen professionell und zielgerichtet
zu beraten, zu begleiten und weiter zu entwickeln.«

MASTER

FH-PROF." DR." CHRISTINA SCHWEIGER Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Organisationskultur und -entwicklung in der digitali-
4 Semester sierten, globalen Arbeitswelt

e Strategische und internationale Personalentwick-
Abschluss lung, Human Resource Management
Master of Arts in Business (MA); berech- e Unternehmerisches Handeln (Unternehmens- und
tigt zu einem Doktorats- oder PhD-Studium Personalstrategie, Ethik und CSR)

e Filhrung und Change Leadership
Organisationsform e Selbst- und Teamerfahrung
Berufsbegleitend e Coaching und Moderation

e Wahlfach: Coaching-Anwendung oder Recht im
Rahmenzeiten Human Resource Management

An 4-5 Tagen/Woche, Mo-Do 18:30-
21:45h, Fr 14:50-21:45h, Sa 08:30-

16:30h, fallw. an Sonn- und Feiertagen JOb & Karriere

Studienjahr

47 -

September bis Juni Nach Abschluss dieses Studiums kdnnen Sie als Ex-
pertln fur Organisations- und Personalentwicklung lhre
Studienplatze Karriere in groeren und mittleren Unternehmen, in
35 pro Jahr interner oder externer Beraterungsfunktion, umsetzen.
Konkrete Aufgaben und Funktionen umfassen z. B.:
Unterrichtssprachen e Entwicklung und Einfihrung von Personalent-
Deutsch und Englisch wicklungs-Konzepten (Personaldiagnostik, Recru-
iting, Talent-Management, Karrieremanagement,
Auslandssemester Kompetenzmanagement, Performance-Management,
An Partnerhochschulen méglich, Weiterbildung, Training, Coaching)
auch als Summer School e |nitiierung und Begleitung von Veranderungsprozessen
e Entwicklung von Strategien, Strukturen, Prozessen,
Kosten Unternehmenskultur
Studiengebihren: 363,36 Euro pro e Forderung des Lernens und der Innovation im Unter-
Semester (exkl. OH-Beitrag) nehmen
e Veranderungskommunikation im Rahmen von
Studienort Change- bzw. OE-Projekten
wko campus wien e |eitungsfunktion in Personalabteilungen, Personal-

und Organisationsentwicklung

Highlights

o Expertinnen aus der Praxis als Vortragende

o OF- und PE-Praxisprojekte mit namhaften Unternehmen

o Entwicklung interdisziplindrer Fach- und Methodenkompetenzen
o Coaching-Zertifikat

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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MASTER

»Der Tourismus im Kontext der Globalisierung ist nicht nur mit Veranderun-
gen konfrontiert, sondern muss bei den taglichen Herausforderungen auch
den Dienstleistungsgedanken hochhalten. Dies verlangt nach proaktiven,
visionaren Fihrungskraften, die Innovationen vorantreiben und MitarbeiterIn-
nen begeistern. Das Studium Leadership im Tourismus fokussiert daher auf
Flhrungskompetenzen, Entrepreneurship und Kooperationen im touristischen
Kontext.«

MASTER

FH-PROF. MAG. MICHAEL MAIR Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Leadership: Entwicklung eigener Fiihrungskompeten-

4 Semester zen, Leadership-Module, Intercultural Competenci-
es, Management Simulation, Tourism Executives

Abschluss e Tourismus: International Tourism Management,

Master of Arts in Business (MA); berech- International Field Trip

tigt zu einem Doktorats- oder PhD-Studium * Entrepreneurship: Angebots- und Produktentwick-
lung, Business Planning

Organisationsform e Strategie und Kooperationen: Strategic Manage-

Berufsbegleitend ment & Microeconomics of Competitiveness, koope-
rative Geschaftsmodelle, soziale Netzwerkanalyse

Rahmenzeiten e Praxisbezogene Tourismusforschung

Do und Fr 8:30-18:30h, teilweise
Sa 8:30-16:30h, durchschnittlich 15
Lehrveranstaltungsstunden/Woche

Job & Karriere

September bis Juni

Der Master-Studiengang Leadership im Tourismus ist

Studienplatze die optimale Voraussetzung fir eine nationale oder
35 pro Jahr internationale Karriere und bereitet Sie auf lhre zukinf-
tigen Aufgaben als Fihrungskraft im Tourismus vor.
Unterrichtssprachen Unsere Absolventinnen sind in Fihrungspositionen der
Deutsch und Englisch folgenden Berufsfelder zu finden:
Auslandssemester e Management touristischer Attraktionen bzw.
An Partnerhochschulen méglich, Innovationen
Double Degree moglich e Destinationsmanagement
e Gastro- und Hotelmanagement
Kosten e Tourismusconsulting
Studiengebihren: 363,36 Euro e Vor- oder nachgelagerte Tourismusbereiche
pro Semester (exkl. OH-Beitrag) e Business Development
e Projektmanagement
Studienort e Produktmanagement

wko campus wien

Highlights

o Entwicklung der eigenen Filhrungskompetenzen

o Maglichkeit eines Double Degrees

o [nternational Field Trip / Englischsprachige Module
o Fiihrungskréfte aus dem Tourismus erleben

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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MASTER

»Graduates of this program are equipped with all the necessary skills to
manage companies that want to exploit their growth potential internationally.
Emphasis in this English-language Master’s program is placed on the strategic
management of organizational growth and restructuring processes. The develop-
ment of problem-solving skills, leadership capabilities and the ability to adapt to
changes in the business environment are also key focus areas.«

MASTER

MANFRED J. SCHIEBER MAMSC Head of Program

Degree Program Degree Program Focus

Duration * Recognizing complex links and interactions and
4 semesters reacting proactively in politically and economically
turbulent times
Qualification e Comprehensive interdisciplinary business adminis-
Master of Arts in Business, MA Qualifies tration generalist education as an important supple-
the holder to study for a PhD or a doctorate ment to the previous specialist training
e Preparing graduates for leadership roles in
Degree Program Format companies
Part-time ¢ Gaining strategic management skills

Lecture Times

Mostly on Thursday evenings, Fridays
from 14:50 and all-day on Saturday.
There could be one intensive week with

teaching all-day per semester. JOb and Career

Academic Year

_51-

September until June Graduates of this program can work as managers in
companies, irrelevant of the sector or the size of the
Places Available company — especially in companies that want to exploit
73 per academic year their growth potential on an international stage. Our
graduates have all the skills that they need to create
Language of Instruction a start-up company or one-person business. Possible
English career areas:
Study-abroad Semester e Commercial manager
Possible in the 3rd semester e Senior consultant
e Business unit, company or branch manager
Fees e Company founder or successor
Tuition fees of approx. € 363.36 per se- e Project manager

mester (excl. student union fee) For those
applying from non-EU and non-EEA countries tuition fees
are € 1000 per semester. Application deposit for
students from non-EU and non-EEA coun-
tries: € 200

Highlights

© Program offered exclusively in English

o Taught in an international environment in the city of Vienna

o Trains generalists for leadership roles

o Uses the established MOC Harvard method (Microeconomics of Competitiveness)

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

Zentrum fiir

akademische Weiterbildung

Das Zentrum flr akademische Weiterbil-
dung ermoglicht akademische Abschlisse
(MSc, MBA oder Akademische[r] Expertin)
fUr Berufserfahrene.

Im Unterschied zu klassischen Studien, die
dem traditionellen Weg (Matura — Bachelor
— Master) folgen, ist fir alle Weiterbildungs-
programme die Dauer und Qualitat der
Berufserfahrung Zugangskriterium. Damit
setzen wir das international etablierte
Konzept der Weiterbildungs-Master-Studien
fiir Osterreich um.

Zugangsvoraussetzungen fiir die MSc-
Programme und den MIBA:

6 Jahre einschlagige Berufserfahrung (inkl.
mind. 1 Jahr in Fihrungsfunktion) ODER
Abschluss eines Vorstudiums + 1 Jahr
Berufserfahrung

Der Zugang zu den MSc- bzw. MBA-Program-
men der FHWien der WKW ist somit auch
ohne vorhergehenden Bachelorabschluss
moglich!

Bildungspartner

Unsere Programme werden teilweise in Ko-
operation mit ausgewahlten Bildungspart-
nern durchgefihrt. Die FHWien der WKW
verantwortet die akademische Qualitat, die
Partner Ubernehmen die Lehrorganisation
bzw. bringen die internationale Komponente
ein. Damit werden die Starken aller genutzt.

Karrieremotor Hochschulabschluss

Im Gegensatz zu klassischen Weiterbildun-
gen erwerben Sie bei akademischen Weiter-
bildungen den Abschluss einer Hochschule
mit entsprechendem akademischem Titel
(MSc, MBA oder Akad. Experte/in).

Status Studentin

Alle Teilnehmerlnnen unserer Weiterbil-
dungsprogramme haben Studierendensta-
tus, d. h. sie erhalten einen offiziell gultigen
Studierendenausweis.



WEITERBILDUNG

INTERNATIONAL MBA IN MANAGEMENT & COMMUNICATIONS 54
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BILANZBUCHHALTUNG 58
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WEITERBILDUNG

»FUhrungsaufgaben erfordern gleichermafien fundierte betriebswirtschaftliche
und kommunikative Kompetenzen. In drei kompakten Semestern erwerben
Sie jene State-of-the-Art-Kompetenzen, die es lhnen erméglichen, aus der Per-
spektive einer Fuhrungskraft Losungsansatze zu entwickeln, die vom gesam-
ten Unternehmen getragen werden. Nehmen Sie die Herausforderung unseres
seit 2009 erfolgreichen, international akkreditierten MBA-Studiums an!«

WEITERBILDUNG

MANFRED SCHIEBER MAMSC Head of Program

Das Studium Schwerpunkte

Dauer * Ganzheitliches Managementverstandnis, das zeitge-
3 Semester (17 Monate) maRes wirtschaftliches Fachwissen und Kommuni-
kationskompetenz integriert
Abschluss e Fachliche, soziale und Umsetzungskompetenz, um
Master of Business Administration den Anspruchen an eine moderne Fihrungskraft
(MBA) gerecht zu werden
e Internationale Perspektive durch internationales
Organisationsform Lehrpersonal, ein Auslandsmodul an einer nordame-
Berufsbegleitend rikanischen Business School und ein Strategiemo-
dul basierend auf Materialien der Harvard Business
Rahmenzeiten School

Geblockt, Fr 14:00-21:45h und
Sa 8:30-16:30h, fallweise Do Abend

Job & Karriere

Studienjahr -55-

September bis Juni Das Programm setzt sich aus wirtschaftlichen Fach-

und generalistischen Querschnittsmaterien zusam-
men, die Sie fir héhere Management- und Fiihrungs-
aufgaben qualifizieren. Damit liegen die beruflichen
Tatigkeitsfelder der Absolventinnen des MBA-Program-
mes in Bereichen, in denen die ganzheitliche Sicht Pri-
oritat vor reinem Spezialistentum hat. Absolventinnen
verfligen Uber ein integratives Verstandnis wirtschaft-
licher Ablaufe einerseits und des Unternehmensum-
feldes andererseits und kénnen daraus strategische
Grundsatze flr das Unternehmen ableiten. Mégliche
Tatigkeitsfelder:

Studienplatze
15 pro Jahr

Unterrichtssprachen
Deutsch und Englisch

Auslandssemester
2 Wochen an einer nordamerikani-
schen Business School

Kosten
Studiengebuhren: 19.500 Euro fur das

gesamte Studium * Unternehmensflhrung oder -beratung

* Allgemeines Management
* Marketing oder Unternehmenskommunikation
e Controlling oder Finanzen

Studienort
wko campus wien

Highlights

o Jweiwdchiges Auslandsmodul in Nordamerika
o Strategiemodul basierend auf Materialien der Harvard Business School

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 1476 77-5811 | MBA@FH-WIEN.AC.AT | WWW.FH-WIEN.AC.AT/MBA | FACEBOOK.COM/FHWIEN
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WEITERBILDUNG

»Sie studieren und setzen das Gelernte sofort um — ob als Unternehmerin
oder als Fuhrungskraft in einem Unternehmen! Der Weiterbildungslehrgang
MSc Angewandtes Unternehmensmanagement zeichnet sich durch eine
hohe Praxisorientierung und individuelle Schwerpunktsetzung aus. Zugleich
vertiefen Sie lhre betriebswirtschaftlichen Kenntnisse, stellen diese auf eine
wissenschaftlich fundierte Basis und entwickeln Ihre Flihrungskompetenz
weiter.«

WEITERBILDUNG

MAG.? ISABELLA EBNER Head of Program MSc Entrepreneurship

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Betriebswirtschaftliche und rechtliche Kennt-
4 Semester nisse, die zur selbststandigen Fliihrung eines
Unternehmens(bereiches) erforderlich sind
Abschluss e Individuelle Schwerpunktsetzung durch Arbeiten am
Master of Science (MSc) eigenen Unternehmen(sbereich)
¢ Laufendes Coaching und Weiterentwicklung der
Organisationsform und Rahmenzeiten eigenen FUhrungspersonlichkeit

Berufsbegleitend und geblockt

Job & Karriere

Studienplatze Abhangig vom beruflichen Hintergrund und der per-
24 pro Studienort sonlich gewahlten Schwerpunktsetzung im Curriculum
fordert das Studium folgende berufliche Erfolgswege: -57-
Unterrichtssprache
Deutsch e Etablierte Fihrungskrafte und Unternehmerinnen
initileren und steuern aktiv und erfolgreich Wachs-
Kooperationspartner tums- bzw. Entwicklungsprozesse.
WIFI Osterreich e Grunderlnnen entwickeln ein professionelles Ge-
schaftsmodell und setzen dieses um.
Kosten ¢ Jungunternehmerlnnen haben die notwendigen Kom-
Studiengebiihren: 12.500 Euro petenzen erworben, um ihre Unternehmen in der
flr das gesamte Studium Wachstumsphase professionell zu leiten.
e Unternehmensnachfolgerinnen kénnen die Un-
Studienort ternehmensubernahme professionell planen und
WIFls in fast ganz Osterreich initiieren.

Highlights

o (ptimale inhaltliche Verbindung von Job und Studium
o Erweiterung von Handlungskompetenzen fiir betriebswirtschaftliche Fiihrungsverantwortung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 1 476 77-5514 | HOFFMANN-HANDLER@WIFIWIEN.AT | WWW.WIFLAT



WEITERBILDUNG

Bilanz-
puchhaltung




WEITERBILDUNG

»Veranderungen in rasantem Tempo pragen unsere Wirtschaft — auch im
Finanzbereich. Im praxisorientierten Weiterbildungslehrgang MSc Bilanz-
buchhaltung vertiefen und erweitern Sie Ihr Fachwissen auf akademischem
Niveau, Sie arbeiten an lhrer strategischen Sicht auf betriebswirtschaftliche
Vorgange und verfeinern Ihre sozialen Kompetenzen. So sind Sie fur die
Zukunft und fur neue Aufgabenfelder bestens gerlistet.«

WEITERBILDUNG

MAG.? ISABELLA EBNER Head of Program MSc Accounting

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Bilanzierung aus betriebswirtschaftlicher und
2 Semester (aufbauend auf Bilanzbuch- rechtlicher Perspektive
halterprifung) ¢ Internationales Reporting und Konzernrechnungs-
legung
Abschluss e Strategisches Controlling
Master of Science (MSc) e Gesellschafts- und Steuerrecht
e Kompetenzen im Bereich Unternehmensfiihrung
Organisationsform und Rahmenzeiten e Erwerb von Fiuhrungskompetenz durch Erweiterung
Berufsbegleitend, geblockt der Selbstkompetenz und interpersonellen Fahigkeiten
Studienjahr .
September bis Juni J0b & Karrlere
Studienplatze
24 pro Studienort Mit der Berufsakademie Bilanzbuchhaltung qualifi- -59-
zieren Sie sich sowohl fir eine Leitungsfunktion im
Unterrichtssprache Rechnungswesen als auch zur Ubernahme von Ver-
Deutsch antwortungsbereichen in verwandten Fachbereichen

(Controlling, Finanzmanagement, ...).

Kooperationspartner

WIFI Osterreich Mogliche Karrierewege sind beispielsweise:
Kosten ¢ Abteilungsleiterln internes bzw. externes Rech-
Studiengebiihren: 8.500 Euro nungswesen

* Managerln von Gro3projekten im Bereich Control-
Studienort ling, Konzernrechnungslegung oder Reporting
WIFls in fast ganz Osterreich e Fundierte Selbststandigkeit als Bilanzbuchhalterin

Highlights

o Osterreichweit einziges Studium fiir Bilanzbuchhalter
o Kompakt in nur 2 Semestern
o Kein Bachelorabschluss erforderlich

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 1 476 77-5536 | ROGL@WIFIWIEN.AT | WWW.WIFI.AT



WEITERBILDUNG

Controlling




WEITERBILDUNG

»Wirtschaftliche sowie technologische Entwicklungen flhren im vielfaltigen
Bereich des Controllings zu immer neuen Herausforderungen. Moderne Control-
lingkonzepte verschranken wissenschaftlich fundiertes und praxisnahes Wissen
aus den Bereichen Controlling, Managerial Accounting und Corporate Finance.
Fundiertes Fachwissen sowie soziale Kompetenzen sind besonders gefragt, um
den Anforderungen des modernen Controllings gerecht zu werden.«

WEITERBILDUNG

DR. THOMAS LERCHL Head of Program MSc Controlling

Das Studium Schwerpunkte

Dauer Im Vordergrund steht die praxisrelevante Vermittlung
4 Semester von Aspekten des modernen Controllings:
Abschluss * Managerial Accounting
Master of Science (MSc) e Corporate Finance
e Wertorientiertes und strategisches Controlling
Organisationsform und Rahmenzeiten ¢ Unternehmensbewertung
Berufsbegleitend, geblockt * Weiterentwicklung von Personlichkeitskompetenzen
Studienjahr .
September bis Juni JOb & Kamere
Studienplatze Modernes Controlling in Verbindung mit Corporate Fi-
24 pro Studienort nance stellt einen wesentlichen Kernbereich erfolgrei-
cher Unternehmen dar. Die Studierenden werden fur -61-
Unterrichtssprache Aufgaben in den Bereichen des Controllings und der
Deutsch finanziellen Unternehmenssteuerung qualifiziert, wo-
bei gleichzeitig der Erwerb von Fihrungskompetenzen
Kooperationspartner gefordert wird. Die Tatigkeitsbereiche der Absolventin-
WIFI Osterreich nen des Programms MSc Controlling umfassen u. a.
verschiedene Positionen im Controlling bzw. Bereichs-
Kosten controlling oder Corporate Finance.
Studiengebuhren: 14.500 Euro fur das
gesamte Studium Folgende Karriereperspektiven stehen Ihnen offen:
e Senior Controller
Studienort e Bereichscontroller
WIFI Wien e Mitarbeiter im Bereich Corporate Finance/Treasury

* Mitarbeiter im Rechnungswesen

* Unternehmensberater

e Leitung Controlling

e Leitung Finanz- und Rechnungswesen

Highlights

o Praxisrelevante Inhalte kombiniert mit wissenschaftlichen Erkenntnissen
o Hochkaratige Lektorlnnen aus Praxis und Wissenschaft

o [nformationsaustausch zwischen Studierenden mit gleichen Zielen

o Training von Fiihrungskompetenzen

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 690 404 76 095 | THOMAS.LERCHL@FH-WIEN.AC.AT | WWW.FH-WIEN.AC.AT/WEITERBILDUNG



WEITERBILDUNG

Designin
Digit%l Bﬁsiness




WEITERBILDUNG

»Die Digitalisierung verandert Wirtschaftsgeschehen und Geschaftsmodelle.
Fachleute, die technisches Know-how mit Design-Verstandnis und dem Wissen
um wirtschaftliche Rahmenbedingungen verbinden, sind in der Arbeitswelt
hoch gefragt. Der Weiterbildungslehrgang flhrt die drei Welten Technolo-

gie, Design und Business zusammen und bietet Ihnen somit eine fundierte
Wissensbasis fur die Entwicklung von innovativen und erfolgreichen digitalen
Losungen.«

WEITERBILDUNG

MAG.? ISABELLA EBNER Head of Program MSc Designing Digital Business

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Technologische Grundlagen, um innovative Lésun-
4 Semester gen fur die digitale Welt designen zu kénnen, wie

beispielsweise JavaScripts oder der Umgang mit
Abschluss Stores der groRen Anbieter, wie Apple, Microsoft
Master of Science (MSc) oder Google

¢ Design: Look & Feel und Benutzerfreundlichkeit

Organisationsform und Rahmenzeiten * Business: Shop-Systeme, Bezahlsysteme, agiles
Berufsbegleitend und geblockt Projektmanagement sowie Controlling von Projekten

im Digital Business
Studienjahr
September bis Juni

Studienplatze J 0 b & Ka rriere

24 pro Studienort

Der MSc Designing Digital Business ermaoglicht Ih- -63-
Unterrichtssprache nen, Projektmanagement- und Fuhrungsaufgaben im
Deutsch Online-Business zu Ubernehmen.
Kooperationspartner Durch das Zusammenfihren der Bereiche Technolo-
WIFI Osterreich gie, Design und Business in einer Ausbildung stehen

den Absolventinnen viele verschiedene Berufsfelder
Kosten offen. Innovations- und Produktentwicklungsabteilun-
Studiengebiihren: 12.500 Euro gen in Unternehmen sind ebenso maégliche Arbeitge-
fur das gesamte Studium berlnnen wie Marketing- und Vertriebsabteilungen.

Online- und Web-Agenturen, klassische Werbe- und
Studienort Kommunikationsagenturen oder IT-Dienstleistungs-
Mehrere Landes-WIFls in ganz Osterreich unternehmen, die ihr Portfolio erweitern, bieten den

Absolventinnen des Master-Studiengangs Designing
Digital Business ebenfalls attraktive Karriereperspek-
tiven.

Highlights

o Entwicklung innovativer Onling-Ldsungen
o Technologie, Design und Business in einer Ausbildung

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 316 602-375 | JULIA.FREISACHER@STMK.WIFI.AT | WWW.WIFI.AT
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WEITERBILDUNG

»Die Arbeitsmarktnachfrage nach Expertinnen in den Bereichen von digitaler
Kommunikation und Marketing wird als weiter stark ansteigend prognostiziert.
Besonders gesucht werden Mitarbeiterlnnen, die eine Kombination von Kom-
petenzen aus dem IT-Bereich und dem Marketingbereich in sich vereinen. Der
MSc bildet fir diese neuen Schnittstellenfunktionen aus und ist besonders
gut fur betriebswirtschaftliche Absolventinnen und Praktikerlnnen geeignet.«

WEITERBILDUNG

FH-PROF. MAG. MAG. DR. GERALD JANOUS Head of Program MSc Digitale Kommunikation und Marketing

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Aligemeine Grundlagen von Informatik und Wirt-
4 Semester . .
schaftsinformatik
* Marketingrelevante Gebiete der Wirtschaftsinformatik
Abschluss

¢ Digitale Marketingkommunikation mit den Schwer-
punkten Content Marketing, Digitales Produkt- und
Preismanagement, Suchmaschinenmarketing, Mobi-
le Marketing, Social Media Marketing sowie Marke-
ting und Sales Automation

Master of Science (MSc)

Organisationsform
Berufsbegleitend

Rahmenzeiten
1. Studienjahr: Fernstudium mit freiwilli-

gem Prasenz Repettorium xwochent oy & Karriere

2. Studienjahr: geblockt Fr 14:00-21:45h

und Sa 8:30-16:30h, fallw. Do Abend (1- Der MSc Digitale Kommunikation und Marketing ver-
bis 2x pro Monat) mittelt Personen, die Uber berufliche Erfahrung in
Kommunikation, Marketing oder Vertrieb verfligen, eine -65-
Studienjahr wissenschaftlich fundierte Berufsweiterbildung in den
September bis Juni Bereichen digitaler Kommunikation und Marketing und
entwickelt ihre Kompetenzen fir folgende Aufgabenbe-
Studienplatze reiche:
25 pro Jahr * Automatisierung von Marketing- und Sales-Prozessen
* Management von Marketingauftritten in sozialen Medien
Unterrichtssprachen ¢ Entwicklung von mobilen Werbestrategien und Ver-
Deutsch und Englisch marktung von Apps
e Einsetzen von Suchmaschinenwerbung und Betreiben
Kooperationspartner von Suchmaschinenoptimierung
Springer Campus e Gestaltung von Produkt- und Preispolitik fliir den
Online-Bereich
Kosten e Definition der Content-Strategie und deren Umset-
13.900 EUR fur das gesamte Studium zung mit Content-Management-Systemen; Erstellen
von Websites
Studienort e Arbeiten mit Data-Warehouse-Systemen und Data-
1. Jahr Fernstudium, Mining-Verfahren

2. Jahr wko campus wien

Highlights

o Verkniipfung von IT und Marketinginhalten
o Professionelles Fernlehrematerial und kompakte Présenzblocks
o Optimal fiir BWL-Absolventinnen von Fachhochschulen und Universitéten

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 690 404 76 109 | DIGITALEKOMMUNIKATION@FH-WIEN.AC.AT | WWW.FH-WIEN.AC.AT/WEITERBILDUNG



WEITERBILDUNG

Handels-
management




WEITERBILDUNG

»Der MSc Handelsmanagement schlieft auf einzigartige Weise die Liicke der
weiterfUhrenden Aus- und Weiterbildungen im Handel. Studierende absolvie-
ren diese praxisorientierte, betriebswirtschaftliche Handelsweiterbildung, um

' optimal auf die Anforderungen der Branche vorbereitet zu sein. Mit unserem
exakt auf die Bedurfnisse der Wirtschaft zugeschnittenen Lehr- und For-
schungsangebot bereiten wir unsere Absolventinnen optimal auf ihre Karriere
im Handel vor.«

WEITERBILDUNG

MAG.? (FH) MARTINA ZOBL Head of Program MSc Retail Management

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Fur den Handel relevante Aspekte im Bereich Be-
4 Semester triebswirtschaft, Recht und Rechnungswesen

e Unternehmensfihrung
Abschluss e Fachwissen in den Gebieten Einkauf und Warenwirt-
Master of Science (MSc) schaft, Online-Handel sowie Marketing und Sales

* Fremdsprachenkompetenz Englisch
Organisationsform und Rahmenzeiten e FUhrungs- und Ausbildungskompetenz

Berufsbegleitend und geblockt

Studienjahr .
September bis Juni JOb & Karrlere
Studienplatze Gut ausgebildete Fachleute im Handel sind gefragt.
24 pro Studienort Die betont praxisorientierte Berufsakademie Handels-
management bietet engagierten Handelsmitarbeite- -67-
Unterrichtssprache rinnen die Chance, sich auf akademischem Niveau
Deutsch auf anspruchsvolle Fihrungsfunktionen vorzubereiten.
Mit der Berufsakademie Handel qualifizieren Sie sich
Kooperationspartner unter anderem als
WIFI Osterreich ¢ Produkt- oder Kundengruppenmanagerin
e Shopleiterin
Kosten e Einkaufs- oder Vertriebsleiterln
Studiengebiihren: 12.500 Euro e Gebiets- bzw. Regionalleitung, Uberregionale Leitung
flr das gesamte Studium e Grunderln bzw. Geschaftsfihrerln von Handelsunter-
nehmen
Studienort ¢ Unternehmensnachfolgerin

Mehrere WIFIs in ganz Osterreich

Highlights

o Akademische Weiterbildung fiir die Erfordernisse des Handels
o Kein Bachelorabschluss / keine Matura erforderlich

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 1 476 77-5514 | HOFFMANN-HANDLER@WIFIWIEN.AT | WWW.WIFLAT



WEITERBILDUNG

Integrales Gebaude- und
Energiemanagement
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WEITERBILDUNG

»In Hinblick auf Nachhaltigkeit und Energieoptimierung von Gebauden sind
Fachleute gefragt, die Uber die Grenzen ihres angestammten Bereiches
hinausdenken, Zielkonflikte abwagen und optimierte Losungen erarbeiten
konnen. Dazu bendtigen Sie umfassendes technisches Fachwissen und gute
Management- und Kommunikationsfahigkeiten. Durch den Weiterbildungs-
lehrgang erlangen Sie die erforderlichen Kompetenzen und Kenntnisse auf
akademischem Niveau.«

WEITERBILDUNG

MAG.? ISABELLA EBNER Head of Program MSc Integrated Facility and Energy Management

Das Studium Schwerpunkte

Dauer e Technische Kompetenzen in Gebaude- und Energie-
4 Semester technik, inklusive »Green Skills«
* Wirtschaftliche und rechtliche Rahmenbedingungen
Abschluss und Management von Bauprojekten und Facility Ma-
Master of Science (MSc) nagement
¢ Integrales Planen und Projektmanagement, in-
Organisationsform und Rahmenzeiten tegrales Planen und Bauaufsicht, Integrales
Berufsbegleitend und geblockt Baustellenmanagement
Studienjahr
September bis Juni JOb & Karrlere
Studienplatze
24 pro Standort Der MSc Integrales Gebaude- und Energiemanage-
ment unterstitzt Sie bei der Vertiefung und Vernet- -69-
Unterrichtssprache zung von technischen Inhalten mit Managementinhal-
Deutsch ten. Sie erwerben integrale Managementkompetenz,
um zukunftsfahige technische Projekte an der Schnitt-
Kooperationspartner stelle von Gebaude- und Energiemanagement unter
WIFI Graz betriebswirtschaftlichen Gesichtspunkten zu konzipie-
ren und deren Umsetzung zu koordinieren. Sie werden
Kosten gefragte(r) Schnittstellenmanagerin von Bau- und
Studiengebiihren: 12.500 Euro Energieprojekten.

flr das gesamte Studium

Studienort
WIFI Graz und WIFI Wien

Highlights

o [nnovatives Studium fiir Expertinnen in Bau-, Haus- oder Elekrotechnik
o Kein Bachelorabschluss / keine Matura erforderlich

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 316 602-375 | JULIA.FREISACHER@STMK.WIFI.AT | WWW.WIFI.AT
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WEITERBILDUNG

»Der Anspruch an FUhrungskrafte hat sich gerade in Zeiten einer zunehmen-
den Technologisierung um soziale und kommunikative Kompetenzen wesent-
lich erweitert. Der MSc Kommunikations- und Betriebspsychologie bietet die
Chance, eine Hoherqualifizierung auf Hochschulniveau zu erreichen, und stellt
eine gelungene Kombination aus kompaktem, theoretisch fundiertem Wissen
und praxisnaher Ausbildung dar.«

WEITERBILDUNG

FH-PROF. MAG. DR. GERALD KOLAR Head of Program MSc Industrial and Communications Psychology

Das Studium Schwerpunkte

Dauer ¢ Arbeits-, Betriebs- und Kommunikationspsychologie
4 Semester e Kommunikation und Konflikte

¢ Betriebliches Gesundheitsmanagement
Abschluss * Ingenieurpsychologie
Master of Science (MSc) e Interkulturelle Kommunikation

¢ Psychologisches Management und Entwicklung von
Organisationsform Betrieben
Reines Fernstudium mit Abschlusspru- e Grundlagen des wissenschaftlichen Arbeitens

fung an der FHWien der WKW

:tel:::’jcjeemnfoaehrrbis Juni JOb & Kamere

Studienplatze Verantwortungsbewusste Organisationen streben
50 pro Semester danach, moglichst langfristig gesunde und leistungs- -71-
starke Mitarbeiterlnnen zu beschaftigen. Auch der
Unterrichtssprache Flihrungsanspruch von Aufgabendelegation und fachli-
Deutsch cher Expertise hat sich um soziale und kommunikative
Kompetenzen erweitert. Sowohl Mitarbeiterinnen als
Kooperationspartner auch Unternehmensleitungen erwarten von ihren Fuh-
ALP Akademisches Lehrinstitut flr rungskraften effiziente und I6sungsorientierte Kommu-
Psychologie, Lubeck nikation und das Verstandnis daflr, wie die betriebli-
chen Kulturen nicht nur fachlich, sondern auch sozial
Kosten und kommunikativ aufeinander einwirken.
Studiengeblhren: 14.130 Euro
fur das gesamte Studium Das Master-Studium »Kommunikations- und Betriebs-
psychologie« unterstutzt Sie dabei, diese in modernen
Studienort Arbeitswelten gesuchte Integration von kommunika-
Fernstudium tions- und betriebspsychologischen Inhalten als Fluh-

rungskraft einzubringen.

Highlights

o Kombination aus angeleitetem Selbststudium, individueller Studierendenbetreuung und E-Learning-Einheiten
o [eit- und ortsunabhéngiges Lernen

KONTAKT +49 451 889 36-360 | HERBER@AKADEMISCHES-LEHRINSTITUT-PSYCHOLOGIE.DE
WWW.AKADEMISCHES-LEHRINSTITUT-PSYCHOLOGIE.DE

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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WEITERBILDUNG

»In Zeiten turbulenter Entwicklungen — Digitalisierung, globaler Wettbewerb
oder wirtschaftliche Krisen — kommt exzellent ausgebildeten FUihrungskraften
ein Uberragender Stellenwert zu, um mit ihren Teams Beitrage zum Unter-
nehmenserfolg zu leisten. Basierend auf einer Kombination aus Theorie,
Erfahrungsaustausch und Reflexion der eigenen Leadership-Praxis werden mit
den Studierenden des MSc Leadership ihre Fihrungsfahigkeiten individuell
weiterentwickelt.«

WEITERBILDUNG

Das Studium

Dauer
4 Semester

Abschluss
Master of Science (MSc)

Organisationsform und Rahmenzeiten
Berufsbegleitend und geblockt

Studienjahr
September bis Juni

Studienplatze
15 pro Jahr

Unterrichtssprache
Deutsch

Kooperationspartner
Hernstein Institut fir Management und
Leadership

Kosten

Studiengebuhren: 24.500 Euro
fUr das gesamte Studium
(exkl. Aufenthaltskosten)

Studienort

Schloss Hernstein und FHWien der WKW

MAG.? CHRISTINE GUTTEL Head of Program MSc Leadership

Schwerpunkte

e Grundlagen von Fiihrung und Leadership aus syste-
mischer Sicht: Corporate Strategy und Leadership,
Flhren im Wandel und in neuen Organisations-
formen, Personalmanagement und -entwicklung,
Advanced und Sustainable Leadership

e Teamkompetenz und Konfliktmanagement: Sozial-
dynamik von Organisationen und Teams

e Kommunikation und Flhrung: Filhren und Kommuni-
zieren im Wandel, Fihrungskompetenz Gesprachs-
flhrung

e Personal Performance und Selbstmanagement:
Leadership Skills, Selbstcoaching und Resilienz

Job & Karriere

Moderne Arbeitswelten fordern Fihrungskrafte viel
starker als bisher. Organisationsstrukturen werden
flacher und flexibler. Mehrfach Qualifizierte arbeiten in
interdisziplinaren Teams. Neue Kommunikationssys-
teme ermoglichen neue Informationswege. Durch mo-
biles Arbeiten und virtuelle Teams sind Mitarbeitende
nicht mehr (physisch) greifbar. Macht und Hierarchie
in der Fihrung verlieren zunehmend an Bedeutung.
Hinzu kommen sich verandernde Erwartungen der
Mitarbeitenden sowie der Wertewandel, der durch die
Generationenvielfalt im Unternehmen noch verstarkt
wird.

Vor diesem Hintergrund unterstltzen Sie die Program-
me MSc Leadership und Akademische/r Experte/in fur
Leadership auf Ihrem Weg zum authentischen Leader.

Highlights

o |eadership-Weiterbildung mit akademischem Abschluss

o Hernstein Institut als starker Partner

KONTAKT +43 1514 50-5623 | GABRIELE.SCHAUER@HERNSTEIN.AT | WWW.HERNSTEIN.AT

-73-

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION



WEITERBILDUNG

Marketing- und
Verkaufsmanagement




WEITERBILDUNG

»Produkte und Dienstleistungen wollen iberzeugend verkauft und Kundinnen
begeistert werden. Gut ausgebildete Fachleute in On- und Offline-Marketing
bzw. -Sales sind entsprechend gefragt. Der betont praxisorientierte MSc
Marketing- und Verkaufsmanagement bietet engagierten Marketing- und
Verkaufsmitarbeiterinnen die Chance, sich auf akademischem Niveau auf
anspruchsvolle Leitungsfunktionen vorzubereiten. Die Weiterbildungsschiene
der FHWien der WKW und des WIFI lasst sich flexibel mit der Berufstatigkeit
verbinden und unterstutzt die Teilnehmerlnnen beim nachhaltigen Erweitern
ihrer Handlungskompetenzen in Richtung FUhrungsverantwortung.«

WEITERBILDUNG

MAG.? DR." SANEM KESER-HALPER Head of Program MSc Marketing- and Salesmanagement

Das Studium Schwerpunkte

Dauer ¢ Betriebswirtschaftslehre und Recht
4 Semester * Marketing- und Vertriebsmanagement
e Online-Marketing
Abschluss e Psychologie des Verkaufs und Verkaufsgesprache
Master of Science (MSc) e Strategisches Marketing- und Verkaufsmanagement
¢ Digital Marketing oder Werbemittelgestaltung/
Organisationsform und Rahmenzeiten -produktion
Berufsbegleitend und geblockt e Leadership
Studienjahr ,
September bis Juni JOb & Kamere
Studienplatze
24 pro Studienort Der MSc Marketing- und Verkaufsmanagement bietet -75-
eine gelungene Kombination aus kompaktem, theore-
Unterrichtssprache tisch fundiertem Wissen und praxisnaher Ausbildung.
Deutsch Die Weiterbildung vernetzt die Bereiche Marketing
und Vertrieb, vermittelt Kompetenzen in der Nutzung
Kooperationspartner digitaler Medien und fordert die Social Skills der Teil-
WIFI Osterreich nehmerlnnen. Absolventinnen kénnen damit Fihrungs-
aufgaben in allen Bereichen eines Unternehmens
Kosten Ubernehmen oder ihren eigenen Betrieb/ihr eigenes
Studiengebiihren: 12.500 Euro Start-up grinden. Mégliche Karriereperspektiven:

fUr das gesamte Studium

* Marketing-/Geschaftsleitung

Studienort ¢ Online-Marketingspezialistin

WIFls in fast ganz Osterreich e Junior/Senior Produkt-/Brandmanagerin

e (Junior) Consultant Marketing- und PR-Agentur

e Vertriebsleitung oder Selbststandiger Marketing-
und Vertriebsprofi

e Account- bzw. Key-Account-ManagerIn

* Regionalleiterln, Area Managerln, Niederlassungs-
leiterln

¢ Vertriebsaufendienst-, Vertriebsinnendienst-Mitar-
beiterin

Highlights

o Hohe akademische Standards kombiniert mit berufspraktischem Know-how

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION

KONTAKT +43 1 476 77-5514 | HOFFMANN-HANDLER@WIFIWIEN.AT | WWW.WIFLAT



WEITERBILDUNG

Real Estate
Investments




WEITERBILDUNG

»Immobilieninvestitionen sind im aktuellen wirtschaftlichen Umfeld flr viele
nationale und internationale veranlagende Unternehmen und Private sehr
attraktiv, da sie langfristig interessante Perspektiven bieten. Damit diese aber
erfolgreich sind, gilt es, zahlreiche unterschiedliche Anforderungen verschie-
denster Fachbereiche rechtzeitig zu erkennen und moglichst optimal umzu-
setzen. Der Abschluss dieses Lehrgangs bietet Ihnen sehr gute fachliche und
personliche Voraussetzungen, erfolgreich und verantwortlich in Immobilien
verschiedenster Art zu investieren.«

WEITERBILDUNG

DR. KLEMENS BRAUNISCH Head of Program, MSc Real Estate Investments

Das Studium Schwerpunkte

Dauer * Nationale und internationale Finanz-, Kapital- und
4 Semester Immobilienmarkte
¢ Investoren und Investitionsprozesse
Abschluss e Bewirtschaftung von Immobilien/Facility Management

Master of Science (MSc) ¢ Portfoliomanagement und -bewertung

¢ Liegenschaftsbewertung (national und international)

e Immobilienfinanzierung und Transaktionsmanagement
* Immobiliensteuerrecht

* Riskmanagement

e Kommunikation und Flhrung

Organisationsform und Rahmenzeiten
Berufsbegleitend; an 2—-4 Tagen pro
Woche, von 18:30-21:45h, oder

am Wochenende geblockt

e Job & Karriere

Studienplatze
18 pro Jahr

Unterrichtssprachen
Deutsch und Englisch

Kosten
Studiengebuhren: 15.500 Euro
fur das gesamte Studium

Studienort
wko campus wien

Umfangreiche Kenntnisse in immobilienwirtschaftli-
chen sowie Investitions- und Finanzierungsmethoden
an Immobilien-, Kredit- und Finanzmarkten sind flr alle
Akteure in Immobilienunternehmen von entscheiden-
der Bedeutung.

Praxisnahe und eine fundierte, international ausge-

richtete Generalistinnen-Ausbildung ermoglichen eine

erfolgreiche Bewaltigung von Immobilieninvestitionen
als Privatunternehmerin oder LeiterIn einer Immobilien
transaktion eines institutionellen Investors.

Mégliche Karriereperspektiven:

e Selbststandige Durchfiihrung von Immobilieninvesti-
tionen

e FUhrungskraft bei institutionellen Investoren

e FUhrungskraft in Unternehmen oder Organisationen
im »Asset oder Portfolio Management«

e Selbststandige Beratung, z. B. als Rechtsanwalte
oder in der Steuerberatung, Wirtschaftsprifung, Un-
ternehmensberatung, Vermogensberatung

e Mitarbeit in der Stabsstelle des kaufmannischen
Bereichs (Unternehmensstrategie/-planung und -be-
ratung, Organisationsentwicklung etc.) von GroRin-
vestoren (z. B. in Versicherungen, Kapitalfonds)

Highlights

-77-

o Praxisprojekte mit internationalen Unternehmen
o Exkursionen zu nationalen und internationalen Investoren

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION
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Forschen und Entwickeln
am Puls der Wissenschaft.

Die Forschung und Entwicklung an der
FHWien der WKW kombiniert das Beste
aus zwei Welten: Als Hochschule erarbeiten
wir zuverlassige Forschungsergebnisse

und als Partner der Wirtschaft schaffen

wir praxisorientiertes Know-how. Dabei
gehen wir kompetent, flexibel und
I6sungsorientiert vor. Forschung und
Entwicklung haben an der FHWien der WKW
einen hohen Stellenwert. Daflr stehen

die Forschenden in engem Austausch mit
Wirtschaftspartnern und der internationalen
Wissenschaftsgemeinschaft. Die
gewonnenen Erkenntnisse werden von

den Forscherlnnen im In- und Ausland

auf Konferenzen weitergegeben sowie in
Fachpublikationen veréffentlicht.

Die Forschung an der FHWien der

WKW ist im Research Cluster SMEs &

Family Businesses organisiert, der drei

Competence Center umfasst:

e Competence Center for Corporate Gover-
nance & Business Ethics (CGBE)

e Competence Center for Strategy & Com-
petitiveness

e Competence Center for SMEs & Strategic
Change

Daneben findet in den Studienbereichen
berufsfeldorientierte Forschung statt. Der
Schwerpunkt der berufsfeldorientierten
Forschung an der FHWien der WKW liegt
auf dem Wissenstransfer in die Wirtschaft.
Impulse und Fragestellungen aus Unter-
nehmen und Organisationen werden aufge-
griffen. In Forschungsprojekten werden
praxisorientierte Losungen und methodisch
gesicherte Erkenntnisse erarbeitet.

Zindende lIdeen fiir die Wirtschaft.
Innovation ist der Erfolgsfaktor fiir eine
wettbewerbsfahige Wirtschaft. Als idealer
Partner steht dabei die FHWien der WKW
zur Verfugung. Allein 2017 hat die FHWien
der WKW mehr als 70 Projekte fur Unter-
nehmen, Hochschul-Partner und 6ffentliche
Auftraggeber durchgeflihrt. Das zeigt, dass
unser praxisorientiertes Vorgehen vom
Markt geschatzt wird.

Lehre und Praxis.

Die Studierenden profitieren zweifach:

Durch die Einbindung in Praxisprojekte mit
Unternehmen lernen sie, effektive Losungen
fur reale Probleme zu entwickeln. Gleich-
zeitig werden ihnen Anliegen der Wirtschaft
aktuell vermittelt, da die Ergebnisse aus der
Forschung direkt in die Lehre einflieRen.

Forschen an der
FHWien der WKW:

www.fh-wien.ac.at/
forschen




INFO

ALUMNI&CO 80

CIEM — CENTER FOR INTERNATIONAL EDUCATION AND MOBILITY 81
TIPPS FUR DIE PRAXIS 82

HIER FINDEN SIE UNS 83




INFO

INFO

Profitieren Sie von den
exklusiven Angehoten
der FHWien der WKW,

ALUMNI&CO -
DAS NETZWERK
DER FHWIEN DER WKW.

Durchs Reden kommen die Leute zusam- erhalten sie kostenlos ein Abonnement von
men: Alumni&Co ist das Netzwerk der Ab- studio!, dem Magazin fur Management und
solventinnen, Studierenden und Lehrenden Kommunikation der FHWien der WKW.

der FHWien der WKW. Sie alle finden darin

unabhangig von Jahrgang und Fachrichtung Besser vernetzt. Besser informiert.

eine lebendige Plattform fur regen Aus- Besser dabei.

tausch und knupfen wertvolle personliche Alle Informationen zu den Vorteilen und den

wie berufliche Kontakte. aktuellen Veranstaltungen von Alumni&Co,
-80- dem Netzwerk der FHWien der WKW, finden

Netzwerke schaffen. Sie auf:

Alumni&Co ist ein nutzbringendes Netzwerk

auferhalb der Lehrsale der FHWien der www.fh-wien.ac.at /alumnico

WKW. Das Angebot umfasst eine breite
Palette an attraktiven Veranstaltungen,
Verglinstigungen und gesellschaftlichen
Ereignissen. Absolventinnen kénnen durch
die Anmeldung auf der Website weiterhin
die Infrastruktur der FHWien der WKW, wie
den Zugang zu Moodle und der Jobplattform
der Fachhochschule, nutzen. Auerdem

Alumni&Co
Tel. +43 (1) 476 77-5739
alumni@fh-wien.ac.at

Web
www.fh-wien.ac.at/

alumnico

Facebook
www.facebook.com/

alumnico

Instagram

www.instagram.com/
alumni_und_co

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION




Sicher bewegen
am internationalen
Parkett.

CIEM -
CENTER FOR INTERNATIONAL
EDUCATION AND MOBILITY.

Die Anforderungen im Berufsleben
steigen: Zusatzlich zum Fachwissen
sind Fremdsprachen und internationale
Erfahrung gefordert. Das Center for
International Education & Mobility (CIEM)
an der FHWien der WKW unterstitzt

die Studierenden bei der Planung und
Organisation eines Auslandsaufenthalts
und bereitet sie zusatzlich mit

seinem Fremdsprachenangebot sowie
fachspezifischen Kursen in englischer
Sprache auf die Herausforderungen der
Arbeitswelt vor.

Internationale Erfahrungen sammeln.
Auslandssemester, Summer Sessions oder
ein Praktikum in der weiten Welt — es gibt
viele Moglichkeiten, seinem Studium eine
internationale Note zu verleihen. Fur alle Ba-
chelor-Studiengange in der Vollzeitform ist
ein Auslandssemester verpflichtend. Auch
die FHWien der WKW selbst ist multikultu-
rell: Jedes Semester kommen zahlreiche
Studierende und Lehrende von internationa-
len Hochschulen zu uns.

Sprachen lernen.

Immer mehr Unternehmen setzen hervor-
ragende Fremdsprachenkenntnisse voraus.
Die FHWien der WKW bietet Sprachkurse
fUr Franzosisch, Spanisch, Russisch und
Chinesisch an.

Zusatzliche Kenntnisse erwerben.

Das CIEM organisiert Lehrveranstaltungen
im Bereich International Management.
Diese finden auf Englisch statt und
werden von Gastlektorlnnen aus aller Welt
unterrichtet.

Jobchancen erhohen.

Das CIEM bereitet Studierende perfekt auf
die Anforderungen des globalen Arbeits-
marktes vor. Ein Studienaufenthalt im
Ausland steigert soziale Kompetenzen,
starkt das Selbstvertrauen und fordert das
Verstandnis flr andere Kulturen.

SIND SIE OFFEN

FUR DIEWELT?

Sie interessieren sich fir
ein Auslandssemester
oder fir einen
Sprachkurs an der
FHWien der WKW?
Unsere Mitarbeiterlnnen

unterstltzen Sie gerne.

CIEM
(Center for International
Education & Mobility)

ciem@fh-wien.ac.at

www.fh-wien.ac.at/

international

INFO

INFO

-81-
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Tipps fiirs Studieren
und Leben in Wien.

INFO

Fir viele bedeutet ein Studium an der Studienbeihilfenbehérde: OH der FHWien der WKW: Studierendenheime:
FHWien der WKW den Beginn eines www.stipendium.at www.oeh-fhwien.at www.oeh.ac.at/
neuen Lebensabschnitts: Es gilt, sich in wohnen/studierendenheime
Wien zu orientieren, die Lebenskosten zu Bildungsministerium: Osterreichische

bestreiten, einen Job oder eine Wohnung www.bmbwf.gv.at Hochschiiler_innenschaft: Job- und Wohnbbérse:
zu finden. Die folgenden Adressen und www.oeh.ac.at www.schwarzesbrett-oeh.at

Ansprechpartnerinnen helfen dabei:

Die Finanzen im Griff.
Die Studienbeihilfenbehdrde ist die Anlauf-
stelle fur alle Fragen zu Stipendien. Auf ih-
rer Website informiert sie lber Forderungen
-82-  flr Studierende, berufstatige Studierende
sowie Selbsterhalterlnnen. Weitere Fakten
bietet das Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung.

Studienberatung.

Die Osterreichische Hochschiiler_innen-
schaft (OH) vertritt die Interessen der
Studierenden. Die Studierendenvertretung
der FHWien der WKW berat und vernetzt
Studierende zu unterschiedlichsten Themen
— von Studienrecht bis Prufungstipps.

Wohnen und Arbeiten in Wien.

Auf ihrer Website bietet die Osterreichische
Hochschuler_innenschaft eine Liste mit
Studierendenheimen sowie Informationen
rund ums Wohnen. Aktuelle Wohn- und
Stellenangebote finden Sie in der Job- und
Wohnbérse der OH.

MANAGEMENT & KOMMUNIKATION




GENTZGASsE

STRASSEN BBy
BUS

Die FHWien der WKW befindet
sich auf dem wko campus wien,
der in zentraler Lage am Wahringer
Glrtel 97 im 18. Wiener Gemein-
debezirk liegt. So ist die FHWien
der WKW am besten erreichbar:

U-Bahn-Linie U6
Straenbahn-Linien 40, 41 und 42

Autobus-Linien 37A und 40A

Wahringer Strafe/Volksoper

Stadtzentrum

ﬂ’A

Mitarbeiterlnnen-Portraits: © feelimage / Matern
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GARAGE ¢ v
ENGANG ¢
\4

GARAGE  ,

~ WikiRingep Gikre,

Werbe-Fotografie: © Andreas Hofer
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FHWIEN DER WKW
FACHHOCHSCHULE FUR MANAGEMENT
Wahringer Giirtel 97, 1180 Wien
Tel. +43 (1) 476 77-5744 Fax +4
servicepoint@fh-wien.ac.at ww!
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